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Bay Vitali ve
Bay Albert Hakko
birlikte




Baslarken...

"Moda Vakko'dur"

Vakko, gen¢ Tiirkiye Cumhuriyeti'nde modernlegen Tiirk kadininin
giyimine katkida bulunmak amamyla, Vitali ve Albert Hakko kardesler
tarafindan 1938'de kurulur. Vakko markasi, soyadlarinin bagina, Vitali'nin
"V"si, Albert'in "A"s1 eklenerek olugturulur.

1913 dogumlu olan Vitali Hakko, Vakko'yu
kurdugunda 25, kardesi Albert ise 17 yagindadir.
Vitali Hakko, 13 yagamina 16 yaginda, Mahmutpaga'da
Spiros adli bir tuhafiyecinin yaninda baglar. Gérevi,
sokakta durup miigterilerin magazaya girmesini
ﬁag'lamaktlr. Vitali Hakko i;iini ]s:\'.'lq:ﬁrnscmcz.

"Ig istir” anlayimiyla, gorevine dért elle sarilir ve
&n i)"i .;m]{ilde yapmaya gahgﬂr. Qal];{]mnllg'l. yarﬂtlmllg'l
ve ige baghlipn nedeniyle kasa siirede éniinde yepyeni
firsatlar agihir. Daha sonra ¢algthign Kupidis magazas
gapka igine girer. Vitali bu igin de ayrintilarim
hemen ¢hzer ve askerlik dﬁnﬁiiil modern Tiirk
kadininin giyimine katkida bulunabilmek amaciyla
kendi .;zapka MAagazasinl agar. Giri@imuiligi ve yeni
is kurma istegi bir tiirli dinmez. Pazardaki degigimleri
aneeden sr_’zinleyerek dniine 1;11:&1‘1 firsatlari iyi
degerlendirir ve bu kez de egarp igine girer. Fason
olarak iircttirdig'i egarp]amn timiine Vakko markasini
basar. Ciinkii markaya ve "marka namusu"nu korumalk
gerektig-inn inanmaktadir. Bunu ise, ancak Giretimi ve
trtinleri kontrol alunda tutarak gergeklestirebilecegini
diiginiir. Tirkiye o giinlerde "marka"” kavramiyla
heniiz tamgmamagtir. Geng Vitali, éneelikle egarplarda
kalite standardini saglar. Markasin korumak igin
bununla da yetinmez, egarplarin kenarlarina
madeni bir Vakko miihiirt yerlegtirir. Bu madeni
mithiiriin ne anlama geldigini tiiketicilere reklamlar
araciligiyla anlatir... Bugiinki pazarlama kitaplar:
ne diyorsa, Vitali Hakko ta o giinlerde sezgilerini
dinleyerek, iggiidiilerine kulak vererek yapilmas

Aksi yéndeki tiim uyarilara kargin, 1962'de Beyoglu
magazasin agar ve bylelikle Tirkiye'de ilk kez
gokkath magazacihig baglatmig olur, I¢inde
bulundugu durumla yetinmez, iiretim tesislerini
dnce Kurtulug'a, sonra daha da genigleterek
Merter'e tagir. Amaci, moday1 demokratiklegtirmek,
sadece sinirh sayida kiginin ulagabilecegi bir unsur
olmaktan gikarip daha genig kitlelere yaymakiir.
Bunu bagarinca da, "moda bir yagam bigimidir"
der ve giyimin ¢ok étesine gegerek ¢ikolatadan,
parfiime ve dekorasyona kadar Vakko tarzini
yerlegtirmeye baglar. Hakko Ailesi'nin, Cem Hakko
liderligindeki ikinci kugak yéneticileri,
devraldiklar bayragl daha ileriyn gﬁturehﬂmelz
amaciyla, Vakko markasina dokunmadan alt markalar:
ve alt kimlikleri yaratmaya koy‘u]urlnr. Bu g‘irigimler
sonucunda Vakko genglegir, giinceli yakalar, gengler
arasinda da kendisinden s6z Etlirmeyi bagamr. 1933
dogumlu Vakko gibi kékli bir marka bir yandan
g‘i.'mceli yaka]a}mrak, Hte yandan da marka kimlig'inﬂ
kazinmig olan kendi 6z degerlerine sahip qikarak,
devraldigi mirasi yeni projelerle gelecege tagiyarak,
iiriin ¢egidini ve degisim hizim artirarak markalagma

yolunda dev adimlar atmaya devam eder.

gerekenleri birer birer yerine getirir. © N u kh et Vard ar
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Vakko Markasini Hazirlayan Kosullar

Geng Vitali annesi, babasi, ablas: ve erkek kardegiyle
Yedikule'de yagamaktadir. Vitali, okula Kumkap:'daki
Fransiz Katolik Okulu Frére'de baglar. Babasi o
yillarda Fransizlarin yénetiminde olan Compagnie
de Chemin de Fer adli demiryolu girketinde
galymaktadir. Ancak Cumhuriyet'in ilanindan sonra
tim demiryolu igletmeleri Turkiye Cumhuriyeti
Devlet Demiryollari'na (TCDD) devredilir ve yasaya
gore, misliiman olmayanlar burada gérev alamazlar.
Babasinin igsiz kalmas: ve Ankara'ya taginmasi,
geng Vitali'ye bir anda ek sorumluluklar yiikler.
O da annesi ve ablas gibi ¢alisarak, aile blitgesine
katkada bulunur ve kiigiik kardegi Albert'in okumasim
sag'lar. Heniiz 16 yﬂg;lndadlr. Mnhmutpngia'da SPirna
adh bir tuhafiyecide ¢caligmaya baglar. Bay Vitali kendi
anilarinda o giinlere goyle yer vermektedir:

€ Tabii, Spiros, yalnizca kapinin onlinde durup bagirmam
icin para vermezdi bana, Sabah erken gelecek, kepenkleri
acacak, iki duvar arasina gerili iplere degisik kumaslar
asacak, aksamlari da bunlari toplayip istif edecektim.
Is istir. Her zaman buna inandim. Ve kiiciik is, bilyiik
is diye bir ayrim almadigina. Buglin de inanirim buna.
[...] Ve cok kisa bir slire sonra isimden zevk almaya
basladim, Kumaslarin toplarim gelisigbzel koyrmuyordum.
Kupon kumaslari dylesine yan yana getirmeye
calisiyordurn ki, aralarinda bir renk ve desen baglantisi
olsun. Patronum benden baéylesi hir sey istememisti,
Clnkil béylesi bir renk ve desen baglantisi, yani koordine
kavrami onun kafasinda yoktu, Dogrusu benim kafamda
da yoktu. Kimseden dgrenmemistim. Hicbir kitapta
okumnarmistim, Ama Gyle olmasi gerektigini distintiyardum.
[...] MUsteriler, bir kumas secerken buna dikkat gésteriyor,
bir kurnas almaya gelmisken, iki, U¢ kupon alip gidiyorlard.
Hem kurnasciligl, hem de satis sanatini 6greniyordum.

1V, Hakke, Hayatim Vakke, Orkide Matbaas), 1997, 5. 44-47),

Daha sonra Kapahgargi'da, hep ¢aligmay: arzu ettigi
Kupidis magazasinda tezgahtar olarak ige baglar
ve kendini vitrin diizenleme ig;ind: bulur. Bu igte
ylesine bagarili olur ki, diger Kapaligarsi esnafi
da kendi vitrinlerini belli bir ticret kargiliginda
geng Vitali'ye yaptirmaya ba;’.lar. O y11]ﬂrda Mustafa
Kemal Atatiirk, Sapka Devrimi'ni gergeklegtirmis
ve kadin giyiminde modernlegme siireci baglamastir.
Bu énemli geligmeyi erken fark eden Kupidis
Magazasi, yeni bir sapka reyonu agar ve bagina
Vitali Hakko'yu getirir. Sapka sa @» 1N\ a

magaza sahiplerini memnun edecek diizeye ulagir.

epeiret \Vard

Modern Tiirk Kadininin Simgesi: $en
Sapka Aciliyor...

U';. kez askere alinan Vitali Hakke, askerlik déniigiinde
kendi sapka magazasini agmay1 aklina koymugtur.
Ancalk scrmaye.ﬁi yuktur. Eni;ltr:si Rafael Elhadef
ile ortak olur ve kiz kardesi Bella Hakko'nun baghk

simaasensy. D ortak
Sultanhamam'da kiraladiklar:
diitkkanda gecelerini gindiizlerine
katarak ¢aligir, ugragir, didinirler.
Gece uirettikleri modelleri, gindiiz
satarlar. 1933 Tirkiyesi'nde sapkay:
moda haline getiren ve Tirk
kadininda sapka kullanimini
yayginlagtiran, Sen Sapka olur.
Bay Vitali'nin ilk giinlerden beri
hayali, modern Tiirkiye'nin
batililagma ¢abalarinin bir parcas:
olmak ve bu siireci desteklemektir.

Kisa siirede de bu hayali gercek olur.

Sen Sapka ve Marka Kimligi

Vitali Hakko $cn Eapka markasini belirlerken,
kendi yagam felsefesini de markasina tagir. Insanlar
gﬁlcryiiz]ii olmali, nlaylara olumlu yt‘rndcn
bakabilmelidir, Bu iyi mser] ifin yakalanabilmesi
icin de, $en $apka‘nln gt,'lnlﬁk yagama
renk, zarafet, gi‘lzenik ve kiiciik genlikler
getirmesi amaglanmigtir. Uzun savagyallarinda
yokluklara katlanmag ve her konuda dzveride
bulunmug olan Tiirk kadiny artik giizel giyinmeyi,
zarif gﬁrﬂnmnyi, ;uk leﬂyl fﬂzlaal)rla hak ntmiﬂir.

Sen Sap
logosu
11937]



Sen Sapka sadece biiyiik illerde degil, biitiin Turkiye'de kisa sirede taninir ve Girtinler Anadolu'da tuhafiyeciler
aracihigiyla tiiketiciye sunulur. Modeller kendine dzgtidtir; belki tam gapka olarak tanimlanamaz, ama tiirban
da degildir. Kadinlarin saglarini értmekle birlikte, giyimlerine de renk katmaktadir. Bay Vitali amilarinda, $en
$apk3 olarak Anadnlu'yu bir ag gibi ordilklerini, savag yﬂlar: olmasina ragmen bir g‘e:r,isi sirasinda ];{onya
istasyonundaki kadinlarin biiyiik copunlugunda §en Sapka'nin tirtinlerini gorerek gagirdigini belirtir,

Sen Sapka ve Faal Ajans Ortak Oluyor...

Vitali Hakko sadece Sen Sapka'yr kurmakla kalmaz. Ayn: yillarda yakin arkadagi Moiz Aciman'in kardesi,

Eli Aciman'la tanigir. Eli Aciman askerden yeni dénmiigtir ve ig aramaktadir. Vitali Hakko da Sen Sapka'nin
reklam vermesi gerektigini diigiinmekte, ancak bunu nasil yapabilecegini aragtirmaktadir. Bunun tzerine

Eli Aciman, Vitali Hakko ve Bay Aciman'in yakin arkadagi Mario Begiyan, Faal Ajans's kurarlar. Faal Ajans
i¢in, Selvili Cikmaz'nda $en Sapka magazasinin yaninda depo olarak kullanilan bir odayi biiro haline getirirler.

Faal Ajans'in ilk mugterisi de Sen Sapka'dir. Kisa bir siire sonra Vitali
Hakko ortakliktan ayrilir. Ancak Vakko uzun yillar énce Faal Ajans'ta,
sonra SJras1yla Yeni Ajans ve Manajans'ta, 1970'li yillarin ortalarina kadar,
Eli Actman'in miisterisi olmayi stirdiiriir. Bu nedenle Vakko, ilk reklamveren
markalarimizdan biri olarak, Tiirk reklam tarihine ismini altin harflerle

o

yazdirir. Vakko daha o yillarda kaliteden, siirekli degisen yeni modellerden % 5

s6z eder ve miisteri memnuniyetini uzun yﬂlar bu sekilde siirdiiriir. >
29 Aralik 1944,
Fl.lNln“rln
Vakko igin
hazirladidi
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Ell Aciman,
Sen Sapka
reklaminin
bniinde

[Ell Agirman,
W, 204

Bu reklam
nedeniyle,
2002-2003

1. Kirmuzi
Reklam
Gdulterinde,
Hiirriyat Ozal
tdilg,

Eli Aziman v
Vilali Hakko'yva
varilir

iLk Sen Sapka Reklamlari Hayat Buluyor

Eli Aciman igin, reklamveren olarak Vitali Hakko'nun ve marka olarak $en $apka'nin yeri hep gok farkli olacaktir.
Eli Aciman o ginleri, ilk $en Sapka reklami siparigini nasil aldigini ve reklami nasil hazirlattigini anilarinda

gtiyle anlatiyor:

Sokaga ¢ikligimda saskin vaziyetteydim. Bir ‘siparis’ almistim ve nereden baslayacagimi bilmiyordum. Turkcem cok
zayifti. Aklima, 5L Joseph'ten arkadasim Abdi Birol geldi. Hemen ona gittim, basimin dertte oldugunu séyleyerek yardim
istedim, Sonra evde oturup Fransizea bir teksl yazdim, Abdi, TUrkceye cevirdi. Esas macera ondan sonra basladi.
Arastirdim, yazdiklanimin énce klise haline getirilmesi gerektigini 8grendim. Babiali've gittim, orada bir kliseci tavsiye
ettiler: Artin Boyaciyan, Pakar Klisehanesi. Artin Usta bakti karsisinda cahil mi eahil bir geng; kliseden stz ediyor ama
klisenin ne oldugunu bilmiyor, ‘Az ileride bir ressam var, benden selam séyle sana yardim eder' diyerek beni génderdi,
Ressarmnin elindeki tek aleti makas. Cesitli yabanci mecmualardan kestigi yazi ve resimleri kagida yapistinip bir
kompozisyon yaratiyor. 5-10 dakikada, gozlerimin ontinde kesti, bicti, yapistirdi ve hazirladigi kagitlar bana uzatti.
Sonradan hep disiindim, o adam benim ilk ‘art direktér'imdl! Artin Usta'ya déndlim, bana bes tane avug ici kadar
tahtal klise hazirladi. Vitali Hakko'dan randevu aldim ve ertesi glin karsisina dikildim:
- Buyrun, kampanyaniz hazir!

Kliseler ters, bir sey anlasilmiyor. Vitali Hakko eline aldi, bakt, bakti... Sonra:
- Cok giizel! Borcum nedir?

‘Cok glzel' sézleri kulagimda cinliyordu, Nasil oldu bilmiyarum, hic tereddit etmeden;
- Ben ylzde on alinm! deyiverdim.

Vitali cekmecesinden bilylk bir anahtar ¢ikard), kasasini acti, Uc adet ellilik banknot cikarip masanin lizerine koydu:

Ben bu kampanya icin 1.500 liralik bir bltce ayirmistim. Bu 150 lira senin...?

(M. Baransel, ELl Aciman, Dagan Kitapeilik, 2003, 5, 25-26)




Tiirk reklameilagn igin ¢ok énemli olan bu girigim,
y:l]ar sonra 2002-20073 ...l.Kll'_l.'nl'Ll Reklam
Odiilleri'nde, Hiirriyet Ozel Odilii'yle
onurlandirilir. Ozel C)dill, Eli Aciman'a ve Vitali
Hakko'ya verilir.

Vitali Hakko bog durmaz. Sapkanin yani sira, o dénem
Tirk kadini igin biiyi.'lll; yen.i]ik sayilabilecek tavgan
tityii bereleri ve yilan derisi ¢antalar: yurtdigindan
gﬁ:tirir. reklam dtﬁtﬂgi}"lt tanitir ve satar.

Vakko Kuruluyor

1938'de Sen Sapka faaliyetini
stirdiiriirken, bir giin Boncukguyan
adl1 bir ithalat¢1 Vitali Hakko'ya
sandiklar dolusu esarp verir ve
"siz sapka satiyorsunuz, bu da

sizin kaleminizdir, satarsiniz’ der.
Magazalar ve Anadolu'daki tuhafiyeciler aracilhigiyla
pazara sunulan egarplar bir hafta iginde tikenir.
Bu deneyim Hakko Ailesi'ne, artik gapka devrinin
tamamlandigini, esarpta bityiik bir talep patlamas
yaganacagim gosterir. Bir bagka deyigle, pazara
sunulan egarp, pazar aragtirmasi yerine geger ve
talebi belirler. Bay Vitali yillar sonra, aldigi tim
kararlarda, sezgilerine ve halkin begenisine kulak
verdigini anilarinda belirtecektir.

Yenicami'de Misir Cargisi'nin kargisinda yeni bir
magaza agilir ve Vakko markasiyla egarp, canta ve

kemer satmaya baglanir, "SEH $&P1{a E%ittir

§apka" styleminde oldugu gibi, kisa siirede
egarp ile Vakko markas: da 6zdeg hale gelir. Vakko
markali tirtinlerin yine tuhafiyeciler araciliiyla
Anadolu'ya satig1 ihmal edilmez.

O©Nukhet
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8 Kasim
1944 ve
Cumhuriyet
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tliylindun
bere ve
yilan dorisi
canta
reklamlari.
Faal Ajans
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Sondia! i
KADININ EN
BOYiK KOZU

Vakko
o

rankif yeni bir VAKKO
eyarpl takdim ediyo-
ruz. Vakko esarp/a-
i gdrmek  ister-
saniz, mamiekatin
en jlerl gelan tu-
hafiye magazala-
Finda  arayiniz.

“Vakka
Egarplari
segkin
tuhafiyeci-
lerda”

E ARPZARI Faal Ajans
[Cumhuriyet
SEN SAPKA mamuldlr clan VAKKQ szarplarinin 12711947
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Yil 1942,
Journal d*
Oriant'te
yayimlanan
Sen Sapka
rellami
|Faal Ajanal

Daha Ilk Giinden Markanin Uzerine
Titrenir

Markalagmanin neminin heniiz kavranmadign
daha o yillarda Hakko Ailesi, tiretilen egarplara
Vakko markasini eklemeye biyiik 6zen gésterir.
30 desenden olugan emprime esarp koleksiyonu
hazirlanir. Satiglar pek parlak degildir ama,
Beyoglu'ndaki Lion magazas, her egarp modelinden
beger diizine siparig verir. Ancak bir kogulu vardir;
egarplarda Vakko markas: yer almayacaktir. Lion,
Beyoglu'nda ¢ok 8nemli bir magazadir, ama Vakko
markasindan vazgegmek olmaz. Bagindan beri
reklamin giictine inanan Bay Vitali, Lion magazasinin
sahiplerinden Max Helpern'in Journal d'Orient
adli gazetenin sacdik bir okuyucusu oldugunu égrenir
ve bu gazetede Vakko'nun bir dizi reklamini
yayimlatir...

La bataille a repr!
aux lles Salomen ]

Cok gegmeden reklam ige yarar ve Lion, Vakko
markal1 egarplar satmay1 kabul eder. Bu, marka
ve reklam adina atilmig énemli bir adimdar. tkinei
Diinya Savag bitene dek Vakko egarplar degigik
atélyelerde fason olarak tiretilir.

"Marka Namusu”

D:gi;ik bnyahanelerde ve at('_‘nl)'clcrdc hazirlanan
egarplarin kalitesi hakkinda herhangi bir garanti
verememek Vitali Hakko'yu rahatsiz etmektedir.
Egarbin ipepi akarsa, rengi solarsa, yikandiginda
buyas: karigirsa, gekerse, bollagirsa miigteris

11412119
dournal ¢
Orlent

IManajan:
Katkilary

av fruit
que l'on

reconnait
l'arbre. .,

Et c'es! aux couleurs éclatanles
gue l'on reconpnail l'écharpe VAKKO

Litenhion au sceav méfalliqua al & fa signatura

Uriinle ilgili tim ayrintilardan énce
kendisi emin olmak, sonra da miigterisine
kalite glvencesi vermek istemektedir.
Vitali Hakko, buna "marka namusu"
der. "Marka namusu"nu korumanin ise
tek yolu vardir. Uretimi kendilerinin
yapmalari... Ancak bu yolla iiretim
siirecinin tamam {izerinde kontrol
saglanabilecektir.

glivenini nasil koruyabilecektir? © N U ile] et Vard ar
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Kurtulug'ta satin alinan arsada bir ipek bask:
fabrikas: kurularak tretime gegilir. Tarih Subat
194.8"dir. Hayatm vakke, s, 1081, Daha dnceleri, ipek
Bursa'dan Fransa'ya ihrag edilmekte ve orada
islendikten sonra ithal edilmektedir. Vakko ise,
Bursa ipegini ve Anadolu pamugunu kendi
fabrikasinda igler ve son triin olarak satmaya
baglar. O yillarda kalifiye eleman, boya ve kimyasal
maddelerin saglanmasinda gekilen sikinular ve
déviz yetersizligi pek ¢ok zorluk yaratmaktadir.
Ancak yine de satglar iyi gitmektedir. Tiim Aile,
emeklerini, ilk ginkii istek ve hevesle, Vakko
markasiyla vogurur. Amag hep daha iyiyi, daha da
iyiyi tiretebilmektir. Bugiin de Cerm Hakko bu
konudaki duyarhliklarini,

Babam Bay Vitali, her zaman, her isinde ‘6nee Tlirkiye'
derdi, Ben boyle biyidiim

di‘yerek dile g‘et,irmektedir.

Artik sira, egarplarda boyanin akmadigini, kalite

standardina ulagildigim reklamlar yardimayla
agiklamaya gelmigtir. ..

Bu dénemde Vakko, markasini korumak adina
bir énemli adim daha atar. Hem markasini her

egsarba basar, hem de egarplarin kégesin mu' .
bir Vakko miihiirii yerlestirir. M'al‘kasm@ he ) kh et

altina almak igin gésterdigi bu énemli girigimi de

yint: mil;itcrilcrinc reklam uraullgly]a duyurut‘.

Bir esarp segerken mar-
kasina dikkat edimez.
Eger VAKKD mar-
kali ise, tereddit:

suzee satin alabilis-
siniz. Zira VAX.
KO esarplarinin
renkleri sabittir
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SEN SAFPKA mamuldf clan VAKKQ esarglannm
teptan tevei yar, lstarbul. Yesieami Mo 45 dadrw,
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Biarp alirkan
YAKKD lamini wrarla
atayifiil, By marka,
madeni muhurden
bajke, #1erbin deseni
iginda basli alaran
bulunmcokiadir. Bu
wihllde Imaal bir
VAKEQ sjarl

garantilidir |

Sabitboya

ve kalite
Faklami,

Faal Ajans,
Cumhurlyst
18/6/1947
(Manajons/JWT
katkilariylal

Vakko
0

Madeni
Miihiir
reklami.

Faal Ajans,
Cumhiiriyat
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Ozgiin Desenler Yaratma

Bir siiredir kendi tesislerinde tiretilen Vakko markasi, bir sonraki agamaya hazirdir. Onceleri yurtdigindan satin
alinan desenlerle ige baglanir. Daha sonra Osmanh kumag ve kaftanlarindaki desenlerden yola gikalarak, bunlara
¢agdag bir yorum getirilir. Yabanei ve Tiirk tasarimeilarin katkilariyla tasarlanan ézgiin desenler, Vakko markasinda
kullanilmaya baglanir. Vakko béylelikle markasina ek degerler katarak, marka olma yolunda daha hizh adimlarla

ilerler. Vitali Hakko'nun da anilarinda belirttigi gibi, markalarin bagarilarini

siirdiirebilmeleri i¢in, yaratlclllklannl da stirekli kilmalar: gerekir. Ornegin,
kullanim alanini genigletmek amaciyla, egarbin farkli baglanma gekillerini gésteren bir reklam yayimlanir. (Bu
yaratici fikir, ylllm‘ foMnTa ngo'lﬂr‘da Anadslu'nun ge;ﬁit.li illerindeli 'yr_-.l‘el lelevi‘z};on kanallarinda yayLm]anan reklam
filmleriyle yinelﬂnir.) Keteni andiran akala pamugundan 'Freskofil' adli yazlik bir kumag iiretilir ve bu kumagin,
kadinlarin plaj ktyafetleriylc erkeklerin yﬂzhk gi:&m]nlclerim;le bagarlyla cle'gerlendir“abi|er‘.ngi reklamlar kanall‘yla

duyurulur. Bir bagka deyisle, ister eldeki tirtinlerin yaratici kullanimi, ister yeni
uriinlerin pazara sunulmasi olsun, Vakko yaraticilikta sinir tanimaz. ..

kalanl andiran.. Walon boder saffam.
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O y).llarda Vakko, pazar paylndan s6z etmez. Ancalk bugi,ln incultzndiginde, (5] yl]lardn da mi.'lgatcrinc, son derece
yalin ve agik mesajlarla gliven ver i 5"&' reliiFi] rlv f}t ﬁj}ir reklaminda satilan egarp sayisinin iki
milynnu lm]d'ug‘u. bir lJH,‘Iik&l rt_'klemt o Etdn La'l m f!gxm‘bl uldugu ﬁi:'nylcnir. Takvimler heniiz

194.0'larin sonunu, 1950'lerin ilk yarisini géstermektedir...
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itk Defile

Vakko, ilk defilesini 1955 'te
[stanbul'da Taksim Belediye
Gazinosu'nda gerceklegtirir.
Ancak ne yazik ki o dénemde
Tirkiye'de konunun uzmanlar
yoktur. 1k Vakko defilesi Oguz
Aral, Altan Erbulak, Ahmet
Qapa'nln katkllarlyla yaplllr.
Daha sonraki yillarda Vakko
defileleri, podyum sanatinin yerli
ve yabanci uzmanlariyla birlikte

gerceklestirilir.

Ciinki Vakko "' bir iillkede moda

t
olacaksa, onun sunumu da olmal
diigiineesini ta.;;lmaktadlr. Defileler sadece bir

gosteri nitelifi tagimaz, aymi zamanda bunun bir
efitim Dldug'u bilinciy]r_' ele alimair, 19701 ylllardan
sonra Choloe, Bernard Perris, Fouks, Cerruti gibi

Beyoglu Magazasi Aciliyor: Yil 1962

Vakko iqin. Igﬁz'de qunglu Magazast'nln au;.lll,-,u
bir bagka déniim noktasini olugturur.Vitali Hakko
o yillarda Turkiye'de daha bilinm:ych farkl
trtinlerin de satilacag: gokkath bir magaza hayal
etmektedir. Sayiiz giiglige gégiis gererek ve tiim
caydiricl sozlere kulak tikayarak, kusa sirede hayalini
gergeklestirir. Yine bu dénemde Tirkiye'de ilk
kez gergek bir mevsim sonu indirimi uygulanir,
Ciinkii o gne kadar indirimli satiglarda modas
geemis, defolu mallar satilirken, Vakko, igcinde
bulunulan mevsimin satilmayan, ancak defosuz
mallarin: satiga sunarak bu konuda da bir ilki

bagarir. Miisteri artik diizenli olarak
yapilan mevsim sonu indirimleriyle,
begenilmeyen iirtiniin geri alinmasiyla,
pazarliksiz satig anlayigiyla ilk kez Beyoglu
Vakko'da tamigir.

Tiiketici gereksinimlerini stirekli yakindan izleyen
Vakko, defigen Tiirkiye'de daha fazla kadinin
¢aligma hayatina girmesini goz dnine alarak,
hazirgiyim igine baglar ve hazirgiyimin moday
diglama anlamina gelmedigini kanitlar. Ardindan
ayni anlayigla erkek giyimine yonelir.

"Musteriye Sayagl”

Miigteriyle olan iligkinin énemini tekrar tekrar
vurg‘ulayun Vitali Hakko, Vakke markasinin dziinde
de miigteriye sayginin yer aldigini dile getiriyor.
Ve goyle devam ediyor:

t ki sbzclikle dzetleyeyim: Misteriye saygl. Mlsterinin,
en iyiye, en glizele layik alduguna inanirim ben, Ona
gereken saygiyl gostermeliyim ki, o da bana ayni saygiy
gastersin, Karsilikli saygl, karsilikli gliven,

(Hayatim Vakko, 5. 601, Vi1l Haklo, insan faktori diye
nitﬂ]enc‘]irdig’i bu i:'mc“igi ise ;u‘:iylr_' tanlmllym‘:

t Ben, misteri ile olan iliskide kendimi cok mutlu duyardim...
Bugiin hild magazalanmizdan herhangi birine ugrasam
[ki dairma ugrarim] misterilerin davrarislarina dikkat
ederim, onlanin ilgilerini, tepkilerini Blgmeye calisinim.

T T A R PR g atpa kendigni lulamayip, cok dela onlarla, herhangi
Paris'in iinlit moda yumtm]:lau}rla lgbnhLl@‘NlU kh et M&rdia’[‘uﬂifurﬂ Elestirilerini alirim. Not

ederim. Bunlar Uzerinde distntrim. 3

[Hayatim Valklo, 5. 79).




Vakko dilinde bugiin de miigteriler "dost"1ar olarak anilmakiadir. Kendi dostlarimiza gésterdigimiz ilgi ve
yakinhgn bir benzerinin, Vakko magazalarina giren herkese gésterilmesi, bugiin tiim satig elemanlarinin ézenle
uydugu temel kurallardan biri.

Merter Fabrikasinin Kurulusu: 1968

Kurtuluflaki fabrikanin dar g:lmcsi {izerine Hakko'lar yeni bir arazi arayigina girer. Veliefendi yaklnindaki
Cirpier Cayiri'nda gimdiki fabrikanin kurulu oldugu araziyi bulurlar. Kargilagilan birgok biirokratik engele
ragmen, bilyiikk ugraglar sonucunda 40.000 metrekarelik araziyi satin alirlar ve 20.000 metrekarelik kapal:
alanda fabrikayl lurarlar. Fabrika, zamaninin ilk érneklerinden biridir. (;Umki_\ o tarihe kadar dﬂnyﬂda da
tiim iretim siirecinin aymi fabrikada ger¢eklestirilmesi aligik olunan bir durum degildir. Projelendirmeyi
Ziirih'teki Textile Administration yapar ve ortaya diinyaya 6rnek olacak ¢ok amacl bir
tekstil fabrikas: ¢ikar.

Once Kendi Markasi...

Vakko marka iletigimini duzenli olarak stirdiiriir. Bu yillarda reklam ajansi Manajans'tir. Vakke bir yandan
yilin modasini agiklarken, ote yandan modaya, "Vakko, kumag ve hazir giyimde giiniin modas:” imzasin atar.

Vakko ylllarca bir Tilirk markasi olarak varllglnl sturdurir. Ardindan markasinin giir_'i,iyle. uluslararas: baz
markalarin temsileiligini de alir. Bagka bir deyigle, uluslararasi markalarin tageron firmas: olmay degil, zor

olani secer. Once kendi markasini yaratir. Yarattigi markanin degeriyle,
yurtdlglndan kendisine gelen temsilcilik olanaklarini degerlendirir.

fkinei Vakko magazas1 1973'te Ankara'da aqilir. 1979'da ise Vakko Izmir faaliyete gecer. Eylial 2006'ya gelindiginde
Vakko, tiim Tiirkiye'ye yayilmig toplam 148 noktada, Vakko dostlarina hizmet vermeyi siirdiirmektedir. Bugiin
Vakko magazalar [stanbul, Ankara, [zmir, lzmit, Adana, Bursa, Konya, Mersin, Antalya, Diyarbakir ve Trabzon
illerimizin yani sira; yurtdiginda Almanya ve Birlegik Arap Emirlikleri'nin bagkenti Abu Dhabi'de de markay:
temsil etmektedir.

Vakko Markasi ve Ajans Maya

1977'den bu yana, Vakko'ya degisik konumlarda hizmet veren Billent Korman'dan aldigimiz bilgilere gére,
Vakko 1970'li yrllarin ortasindan itibaren, énce Manajans'tan ayrilan Ferit Edgii ve Ege Ernart'in kurdugu
Maya Ajans'tan daha sonra da Ferit Edgii'niin ajans1 DATA'dan hizmet alir. Vakko markasinin olugumunda

Eli Actman'in ve Ferit Edgii'niin bitytik katkilar: olur. Orneg‘in uzun yillar Vakko markasinin
tamamlayicis1 gibi kullanilan "Moda Vakko'dur" slogan1 Ferit Edgii'ye aittir.

Ferit Edgti daha sonraki yillarda da Vakko markasina, defileler, sanat galerileri, logo se¢imi gibi konularda farkh
kimliklerle yardim etmeyi siirdiiriir. Vitali Hakko, insanlari kegfetme ve isi ehil kigilere teslim etme konusuda
inanilmaz sezgilere Sahiptil‘. Bir firsat yakﬂ]adlglnl ve ayni dili kqnugtug'unu fark etti mi, o ki;iyi elinden kagu‘mmﬂ:,
Ornegin, Bay Vitali kendisiyle séylesi yapmaya gelen Necla Seyhun'un tekstil konusunda bilgili oldugunu gériir

ve onu, Vakko biinyesinde ¢alig Nﬁ&h{?ﬁfe Voa’m ldammm konusunda uzun yillar Vakko'nun
temel taglarindan biri olur. Bilent Kormin, Vakks'iin ¢aligan 13@1:‘1 "ailenin bireyi" haline geldiklerini ve

herkesin kendi uzmanhk alanina gre katkilarda bulundugunu séyliyor.
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Era Yillar: ve Vakko Markasi

Biilent Korman 1977'&@ butik ajans anlay:ayla Era

Tamtim't kurar. O dénemde Eli Aciman'in ve Ferit

Edgi'nin, Bay Vitali'ye Bilent Korman's
#nermeleri sonucunda Vakko markas: kendisine
teslim edilir. Bu iligkinin yapisi 29 yilda degigmis
olsa da, 2006'da, Korman'in 'marka iletigiminden
sorumlu danigman’ kimligiyle stirmektedir. Aradan
gegen yillar, Billent Korman'i da adeta marka ve
reklam iglerinden sorumlu bir aile bireyi konumuna
getirmigtir. Biilent Korman,

Vakko temelde iyl bir empirme ustasidir3

diynr ve :kliy or:

t Vakko'nun en dnemli 6zelligi hayatin icindeki gelismeleri cok yakindan izleyebilmesi ve geleceqi dnceden hissedebilmesi,
koklayabilmesidir. 1970'li yillarda Tirkiye'de yasanan hazirgiyime gecisi cok once fark eder. Esarp, kravat ve gomlek
isinden sonra modanin biitindne sahip ¢ikar, Halla giyimin de disina tasarak, ‘giyirn = yasam bi¢imidir’ diisiincesiyle,
Vakko markasiyla bir yasam bigimi vaat etrneye baslar, O nedenle Vakko modaya énclilik edebilmistir, Vakko'nun
gelisimi, bir yanda da Tlrkiye'nin gelisen, modernlesen ylizlnln bir géstergesidir. 3

abalar
nil” igin
xirlanan
Bif
ilam
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Era, "Moda Vakko'dur” sloganimi kullanmay:
stirdiiriir ve televizyon reklamlarinin ilk yillarinda
bu mecrayr kullanarak, Vakko markasinin ¢ok yaygin
kitleler igin de “prestij simgesi” bir marka
konumuna ulagmasini saglar. 1980'li yillarda
Vakko'nun en temel amaci moday: genig kitlelere
ve daha genig bir alana yaym.akhr. Yine bu .'.-ln'la(;.h-l
Vakko 80'li ylllarcl;t rﬂk.i]_:]:_'rinclt.‘ﬂ (,“Ok once
yasamin farkl alanlarina da el atar. Ornegin

parfiim, ¢ikolata, dekorasyon igine girer.
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Era, 1985'de Vakko Egarp reklamiyla, TRT'nin
En lyi Reklam Odtlit'nii alir, Reklam, esarbin
estetik hareketleriyle agilir, Dis ses,

"Bir Vakko esarbi. Bu yil esarp
moda. Moda Vakko'dur" der.






Vakko Markasinin Konumlandirmasi

Vakko yillar yih yiiksek kalitede, giintin moda ¢izgisini yakalayan, Avrupa'nin sayili markalariyla rekabet edecek
diizeyde bir marka yaratmak i¢in ugragir. Hazir giyimin sirr1, benzer modellerin ¢ok sayida tiretilmesi degil,
giiniin tarzini simirh koleksiyonlarla yansitmaktir. Bagka bir deyigle hedef, "haute couture” modasini yaymak, daha
¢ok sayida kiginin kullamimina sunabilmektir. Vakko, bu net konumlandirmadan higbir kogulda &diin vermez,
sonugta da kazanan yine Vakko markasi olur. Stirekli ve stirdiiriilebilir iletigim stratejisi, tiiketici belleginde
net bir resim gizilmesini saglamigtir. Vakko, Tirkiye'ye giren yabaner markalarla rekabette de herhangi bir
zorluk yagamaz ve yeniden konumlandirma geregi duymaz. O dénemden baglayarak giintimiize degin kullanilan

“Her ulkenin 6viing duydugu markalar: vardir” slogam ise Biilent Korman’a

aittir. Cem Hakko 20 Eyliil 2006'da yaptig basin toplantisinda Vakko'nun yabane: markalar karpisindaki
durugunu ¢ok net bir gekilde géyle dile getirmektedir:

t Bizim icin yabanci markalar, alip magazalarimizda satligirmiz birer Grin degildir; Vakko markasinin global r‘akibieridir,
Clnk( biz her seyden énce modaciyiz. Bizi bir 'department store’ dedil de, bir moda markasi yapan temel anlayis budur. »

"Anadolu Gunesi": Ataturk'un Dogumunun 100. Yil

Atatiirk'in 100. dogum yildéntimi nedeniyle UNESCO, 1981 yilimi Atatiirk Yih olarak ilan eder. Atatirk Yili,
yurtiginde ve yurtdiginda farkli etkinliklerle kutlanacaktir. Kutlama Komitesi, Vakko'nun bir gésteri hazirlamasim

ister. Vakko sanat damigman Ferit Edgii, Mustafa Kemal Atattirk'tin ”bizlﬁr, bu tDPTal(lﬂl‘ ﬁZETindEki

tum uygarhklarm tabii mirasgﬂanylz" stiziinden yola gikarak "Anadolu Gﬁnegi" adh
gosterinin senaryosunu hazirlar, Necla Seyhun ise, yedi ayr1 boliimde Hitit, Yunan, Roma, Bizans, Selguklu,
Osmanli ve gagdag Tiirkiye'vi simgeleyen ve bu uygarliklarin sanatindan esinlenerek yaratlan giysiler tasarlar ve
sunar. Gésterinin miiziginde ve sahnelenmesinde, Bernard Trux ve Norbert Schmidt gérev alir.

“Anadolu
Glinesi”

adli gostari
ighn yaratilan
glysilerden
Grnekler
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Bu moda ve sanat gésterisi, Istanbul, Ankara ve [zmir'in yani sira, Roma'da, Viyana'da, Briiksel'de, Paris'te

ve Londra'da da tekrarlanir. Ttim bu etkinlikler, Vitali Hakko'nun daha kiigiik bir gocukken
kafasinda kurdugu modern Tiirkiye'nin, igeride oldugu kadar digarida da
anlatilmasi hayallerinin bir parcasidir. Turkiye ekonomik ve siyasi acidan
zor glinler gecirmektedir. Iste tam bu giinlerde "Anadolu Giinesi" iilkenin

Sty ardar

{izerine tam anlam1yla bir

“Anadolu
Glnegl”

dig baginda
bilyiik yanki
bulur
Vakko
kurumsal
Kimlik
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Tiim Aile Birlikte...

Freda, Vitali, Albert Hakko ile Bella ve Rafael Elhadef tarafindan tohumlar atilan ve ye@ertilen Vakko markasi,
yeni kugak temsilcilerinin de aralarina katilmasiyla daha da giiglenir. C)rnegin Bela ve Rafael Elhadef'in ogullar
Alberto Elhadef, Vakko Beyoglu Magazasi'nin geligimine btyiik emek verir, Betty ve Vitali Hakko 'nun ogullan,
Cem Hakko, 1982'de Vakkorama'nin, 1992'de ise Power FM'in hayata gegirilmesiyle 6zel olarak ilgilenir. Cem
Hakko, 1998'den 2006'ya kadar Yiiritme Kurulu Bagkanhgini, 2006 dan itibaren ise Vakko Holding A.§."nin
Yonetim Kurulu Bagkanhgi'ni siirdiirmektedir. Benzer gekilde Vivet ve Albert Hakko'nun oglullars, Jeff Hakko,
Yoénetim Kurulu Bagkan Yardimeisi olarak gorev yapmaktadir. Vitali ve Betty Hakko'nun lazlar: Sima Lodrig
de, Vakko'nun dekorasyon ve hediyelik bsliimiinde aktif olarak gérev almaktadir.

Cem Hakko ve Vakkorama'nin Dogusu: inandlﬁlnl Yapma

lgﬁﬂ'de Vakko'da q_uh;imaya ba;;l&yan ve [gga'de Vakko'nun hisselerinin istanbul Menkul l'-il.ymetler Borsasi'nda
iglem gérmeye baglamasiyla birlikte Vakko A.§. Yiiriitme Kurulu Bagkani olan Cerm Hikko, girket yonetimine
katilmasini gdyle anlatiyor:

t Universiteyi yeni bitirip Turkiye'ye donmistim. Bay Vitali beni hem calisan olarak kazanmal istiyordu; hem de hakli olarak,
Vakko markasini tehlikeye atmak istemiyordu, Sonra bence cok dogru bir sey yapti. Yeni dogmakta olan Vakkorarna projesini
tamarmen benim sorumluluguma verdi, Vakkorama tutmasaydi, kaybimiz cok biylik olmayacakti, EGer basarabilirsek,
benim is anlayisimi, ise bakisimi birebir gérme ve izleme sans| olacakti, Vakkerama'yla birlikte Vakko'daki Uretim
stirecini de dgrenmem gerekiyordu. O yillarda Vakko'da empirme, konfeksiyon, muhasebe gibi farkli béliimlerde caligtim, *

Vakkorama iste b«"jyle bir ortamda dogar. Ba;slndan beri Cem Hakko'nun kafasinda,
gengligin moda, sanat ve spor ortak Pﬂydﬂmncla bulu;‘»ﬂl)ilecegi bir ortam yaratma fikri
vardir.

Daha da ileri giderek moday1, sanati ve sporu kendisine bir yagam bigimi haline getirmig kigilere seslenmek
ister ve buradan Vakkorama Gym dogar. Vakkorama Taksim'de ¢argamba giinleri saat 16.00-20.00 arasinda
Hath yupllmaz. Bu saatler arasinda magazaya kiiltiir, sanat alanindan bir knnu{imam davet edilir ya da bir sanat
gésterisi yapilir, Boylelikle Vakkorama'nin yagayan ve yaganilan bir mekan olmas: saglanir, Vakkorama'nin degusu,
Vakko i¢in de yagamsal bir éneme sahiptir. Ciinkii boylece Vakko ana markasiyla daha geng kugaklara da
yijnelinmig ve markanin yagam qgrisine gen;:lilc agis: yapllmlg olur,

Vitali ve Cam
Hakika birliiste, N1 : »
1980°1 yillar [ iR, y A 4 r
[Vakika §0. il L Jd g ’ ] ; J o ;
Kitabi'ndan]



Vakko'nun ilk ELL Yili

Vakko'nun ilk logosu 1938 yilina aittir. Daha sonra 1962'de Beyoglu
Magazasl'nm agilig caligmalari sirasinda yeni logo bir yarigmayla belirlenir.
Onceleri "Vakko kumag ve hazirgiyimde giiniin modasi" ve daha sonra
"Vakko, Moda bir biitiindiir" sloganlar: kullanilir.

1988 Vakko'nun 50. kurulus yilidir ve olmas:
gerektigi gibi kutlanmas istenir. Ancak ¢ok dikkatli
davranmak gerekmektedir. Moda gibi stirekli
degigen ve geligen bir sektérde, kalici ve koklia
olmak ne kadar 6nemliyse, giinceli yakalamak da
bir o kadar énemlidir. Bu nedenle geride kalan

lik Loge
11938)

RO yl]ln l'ﬂl'.'ltitﬂl‘i](.‘l‘ﬂ vnrdigi gi.'wen:i. yr:ni]ilcg:ililc,
giizellik ve estetikle birlestirmek gerckir. Markanin
ikinei 5O ylhla da bu dt:g'cr]r.ri biitin ilyle korumas:

garttir.
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iinli fnlt_.:ili?. tasarime: Sir Terence 19

Vakko

Conran'in sahibi oldugu Conran Design,
Vakko igin, alt1 ay siiren bir
kurumsal kimlik ¢aligmas: yapar.
Vakko logosu yenilenir. Yeni
logoda bir é6ncekindeki baz temel
unsurlar korunur, logonun tam
ortasina, i¢ ice geemis bicimde
Vitali'nin "V" si ve Albert'in "A"s1
yerlestirilir. Yaz1 karakteri

1960'h
Yillarda
kullanilan
loga

degi;‘.tirilir. Bu ayni zamanda
sirketin icerigini ve igleﬁg‘.ini
ézetleyen anlamli bir simgedir.

Vakko ilk elli ylllnl, "ikinei elli y111
selamlayan" bir sirket olarak kutlar.

1988 de
yenilanen
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Vakko'yu Vakko Yapan Unsurlar

Vakko markasinin 1938'den bu yana siiren bagarisinin
arkasindaki sirla ilgili sorumuzu Cem Hakko, ¢ok
net olarak

tise ruhunuzu katahilmek 3

diye yamithyor. Bay Vitali'nin, 'gerekiyorsa
daha iyisini, daha pahaliya yapmal1"
ilkesinden hi¢bir zaman &diin vermedigini haurlauyor
ve bagarlyl. Vlak]f.n'nun ll:ur‘u].uﬁundan bu yﬂnﬂ
kugaldar boyu, yagamla igi bir arada érebilmesine,
yogurabilmesine bagliyor. Ve, "ig"i ig olarak
gﬁrmcdi]{lgrini vu rguluygr.

Cem Hakko, Vakko'nun biiylimesini saglayan
birgok yeni markay: yaratirken baglangigta konuya
hig ticari bakmadiklarini, ancak daha sonra igin
ticari boyut kazandigini belirtiyor. Bunun en iyi
srneklerden birinin de Power FM oldugunu
soylilyor. Ciinkii Power FM yabanci miizik yayim
yupmmﬂna [‘ilgrﬂ:n. o1 G{Jk dinlﬂncn IJE§ rad)lu
arasina girer. Reklama ayrilan toplam siire ise
bellidir. Baz rakip radyolarin, Power FM'in
fiyatlar:nln % S'inc reklam yer‘i satmalamna kariun,
reklam fiyatlarinda hi¢hir indirim uygulanmaz.
Sonugta reklamveren, Power FM'in sundugu ek
deg'eri gﬁzlemlﬁ!yﬂmk, daha }ruksek hir iicret ﬁdemeyi

kabul eder. Boylelikle baglangigtaki
ticari kaygidan uzak tavir, sonugta
ticari kazanca dénitisir. Tipk:
1962'de Beyoglu Vakko magazasi
acildiginda Bay Vitali'nin,
kasiyerin arkasina "Bu Magazada
Pazarliksiz Satig Yapilir” ve hemen
yanina da "Uriin Iadesi Alinir"
levhalarini astirmasi gibi... Bu
tavir, miisterilere ek bir deger
yaratildigini ve bunun da mali bir

karsiliginin oldugunu vurgular.
Cizilen yolda sapmadan, kararhlikla ilerlemek,

Cem Hakko'dan edindigimiz bilgiler, bir bagka
énemli unsurun, markay: profesyonelee yénetmek
olduguna igaret ediyor. Nasil gliniin kogullar: ve
gereksinimleri Sen Sapka'dan Vakko'ya gegisi
gerekli kildiysa, 1980'lerden sonra da markanin
diri ve giincel kalabilmesi i¢in Vakko markasina
¢ekinmeden, Vakkorama, Power FM, Double You
gibi yeni markalar eklenir. Yeni eklenen igkollan
ve markalar ise sinerji yaratir ve Vakko markasina
glig katar.

Uctinett bagar: kogulu da, Vakko'nun yillardan
beri stirdtirdtigti gibi, tiretimi marka sahibinin
kendisinin gergeklegtirmesi ya da konusunda
uzman girketlerle cahigmasidir. Uretim, béylece
kontrol altinda tutulabilmektedir. Vakko, bu
yontemle, pazarin tercihlerine kisa siirede uyum
aaﬁ]ayabi]en bir tiretim esnck]iginc sahiP olur.
Cem Hakko, gerektiginde 24 saatte koleksiyonu
degigtirmq olanaglna sahip olduklarini bclirtiynrd
Yaratlan bu tiretim esnekligi, moda diinyas: gibi
dagi§imlere g‘.ok duyar]l bir sektérde, Vakko
markasina ¢ok énemli bir avantaj olarak geri

déner. Cem Hakko,

t Biz 15 Kasim'da hala kis sezonunun rdnlerin Uretiriz.
Yani sezon icinde o sezona mal yetistiririz, Halbuki
difjer Ureliciler genelde sekiz ay dncesinden bir sonraki
sezon Uretecekleri driinlere karar vermek, siparis
vermek, dratmek ve blylik olgude Urettiklerinin
gercekten tahmin ettikleri gibi satilacagina, yani
sanslarina glivenmek zorundadir 3

diyor.

aileye yeni katilan markalarla da@Nﬁ Khet Vard arlr

mesajlar vermemek ve kafalar1 karigtirmamak. ..
[ste markalar: giielii kilan en dnemli unsurlar...




Vakko ve Ajans Ultra Beraberligi

Vakko 1998 yilinda Ajans Ultra'yla ¢aligma karary alir. Ajans Ultra Egbagkani Faruk Kaptan, Vakko ile
isbirliklerinin Vakko'nun gengleyme operasyonu karar almasiyla denk dugtiigiini belirterek sézlerine baghyor.
Kaptan, kéklii birgok markada gorilldigi gibi, Vakko'nun da zaman iginde kendisini giincel ve diri tutmas:
gerekliligine inandigini ve buradan yola gikarak, iirtinlerin, koleksiyonlarin ve stillerin tekrar gozden gegirildigini
belirtiyor ve ekliyor:

f Bu yenilenmey meveut mlsteriden kopmadan genc kusak ile paylasmak zorundaydik. Duygu Dikmenoglu, Sema
Simsek, Tan Sagtirk gibi geng Unlilerin yer aldigi bir reklam kampanyasi uyguladik. Vakko logosunu "etiket” olarak
kullandik. Mecra olarak agirlikl basin kullanmakla birlikte, o gline kadar meda sektérl taralindan pek snemsenmemis
bir mecra olan agikhavay degerlendirdik. Amag, markay kisilere daha da yakinlagtirmak, tiketici-marka arasinda
liks markalarda gorlilen mesafleyi olabildigince azaltabilmekti. O glinden bu gline bu anlayisi siirdiirlyoruz, Vakko,
stirekli kendisi ile yarisan bir marka, Dinyanin en Unld top modelleri ile ¢alisiyoruz. Jessica Stam, Louise Pedarson,
Rianne Ten Hakken, Tyson Ballou, Frankie Rayder ve son olarak da Gisele Blndchen... 2006 llkbahar-Yaz sezonunda
sinemanin Unll aktord Olivier Martinez Vakko erkegini temsil etti, ?
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mada vakko'dur gergeklestirilen
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Vakko

Faruk K..i'lpli'lrl. Vakko'nun temel marka
degerlerinden birinin de "Biz Vakko'yuz,

sizin i¢in variz' diguncesi oldugunu,

bu gériigiin de markanin her tiirli iletigimine
yilnﬁ]t{lgir]l l.‘t']il'ti)‘Ur- V&lkku. n]i“'kﬂ tanitumina yl”ar
boyu gegitli yeniliklerle ve stirprizlerle stirdtriir,
(.Lbrncg:in 1997'de Suadiye Magazas1 gérkemli bir
bigimde agilir. 100 yi]]]k bir kosk restore edilmis
ve cam bir tiinelle son derece modern bir magazaya

baglanmagtir. Ciinkid Vakko, bir yandan
yenilik¢i tiriinler sunarken, bir
yandan da eski degerlere sahip

glkmay1 goz ardi etmemektedir.

15 Aralik 2005 'te Vakko Nigantagi'nda Abdi
Ipekei'de ayni1 anda § konsept magaza birden agar.
Agiliglar sadece magazalarda yapilan etkinliklerle
kalmaz ve agilisinda 200 kemanei tiim konuklara
inanilmaz bir miizik '.ciyeli"el.i l;!l":]f.ﬁ]‘. Snkaga yapay
kar yagdirihir. Misteriyle marka arasindaki bag
sicak ve samimi tutmak, markaya kargi duyulan
heyﬂnﬂni stirelli kalmal i(;.i n sil l'pri:f.!erin ardi
arkas kesilmes. ..

ShesskBags |

Magazan

Vakko Grup’tan Yeni Markalar

Sadece egarp tiretirken, 1962'de Beyoglu magazasinin
agiligiyla 6nce kadin, daha sonra da erkek
hazirgiyimine giren Vakko, 1982'de Vakkorama'nin
kuruluguyla tirtin portféytini bagka bir platforma
tagir. Vakkorama genigleyerek biiyiir ve farkh
koleksiyonlarla glinceli yakalamay: stirdiiriir. New
York'un en son modasini yansitan ve inliilerin
giydigi markalar: ve tasarimlar: barindiran "VaK"
magazalar agilir. Vakkorama 2004 yilinda plajda
erkek modasini yansitan Vakkorama H20O'yu
yaratir ve kisa stirede Tilirk turizminin en gﬁzc‘lﬁ
noktalarinda 8 Vakkorama H2O magazas: agilir.

2001 ekonomik krizinin yarattig1 zor kogullarda
yepycni ve quililcg.i bir erkelk giyimi markas: c|ogﬂ|‘.
Marka adi "W" glarak belirlenir. Double You,
hem hafia iq.inr,‘ln hem de hafta sonunda iyi
giyinmek isteyen, hareketli yagam igindeki geng
profesyonellere yénelik olarak tasarlanir. Adim
ise, 21. Yiizy1l'a damgasini vuran, web diinyasindan

F.lll'!'. l_l eI fiﬂ Vakkn'yu G;Elg’l'l?jtll’ll". e
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Vakko 1989'da sundugu "Vakko Superfine”
cikolata ile, Vakko markasiyla hayatin tadim
birlestirir, milgterilere yagama zevki sunar. 1990'da
parfiim igine girigilir, kadinlar igin "Katia",
erkekler igin "V de Vakko" gocuk kokusu olarak
da "Piu Piu" pazara sunulur.

1992 'de Power FM fikri dogar; Cem
Hakko Iiderliginde ha;layan bu proje
ile birlikte Vakko Grup bi’)yl&]ikle meclya
igine girmig olur. Yillar i¢inde Power
FM genigler ve ayn1 marka semsiyesi
altina "Power XL.", "PowerTurk" ve
"PowerTiirk TV" de katilir. 2006'da da
Tiirkiye'nin ilk yasal dijital miizik
plat{‘m‘mu '"Power Gl'up' hizmete girer.
110.000'in {izerinde Tiirkce sarks iceren
site, ilk 4 ayda 300.000 kullaniciya

erigir.

1998'de dzel davetleri ve etkinlikleri diizenlemek
tizere "Espace by Vakko" hizmet vermeye baglar.
"Vakko Wedding" ise 2001'de sadece gelinlik

satmak tizere kurulur.

2007 yilinda ise, Vakko Wedding, diinyanin en
énde gelen gelinlik firmalarindan Pronovias
Fashion grubu ile Nigantagi'nda hizmet vermeye
baglayacaktir. Marka geniglemesi siiver ve daha
sonra yagamimiza "Vakko Dekor" girer. Vakko
Dekor, 700 ynlhk Osmanh siisleme ve kuma@
sanatlarini degerlendirerek, kendine 6zgi
desenleriyle dégemelikler, perdelik kumaglar ve
aksesuarlar iretmeye baglar. Bugiin Cumhurbagkanlifn
Kﬁgkﬂ, Eagbakanllk Konutu g‘ibi mekanlarin
dekorasyonlar: Vakko Dekor imzasini tagimaktadir.
Ayn: gekilde yat d:kuras}runlan konusundaki
uzmanligi ile "Cruise by Vakko" markas: dogar.

Marka geniglemesini incelerken, yeni markalarin
ve onlarin alt markalarinin, Vakko gemsiyesini
daha da kuvvetlendirdigini, Vakke ana markasinin
yillardir miigterilerine verdigi iyi kalite, iyi hizmet,
iyi yagam mesajlarini daha da pekigtirdigini

gortyoruz. 11k bakigta birbirinden
farkl gibi goriinen medya, parfiim,
cikolata isi de, biraz daha yakindan
bakildiginda geng ve yenilikei
Vakkoculara erigmede, onlara
yasamin tadina dair dogrudan ve
dolayli mesaj vermede ¢ok etkin
bir ara¢ oldugunu hemen
algilayabiliyoruz.

enerji!




Bedri Rahmi
Vakio dakl
yapitinin
yaninda
[Vakleo 50. ¥l

Kitabi'ndan] |

Tiirkiyenin
Ik v tak

meda milzedl,

Hayatim
Vakko.

Vakko: "Sanatla Modanin Bulustugu Yer"

Vakko uzun yillardan bu yana sanatla i¢ ige olmugtur. Drncgin bir giin Kurtulug'taki fabrikaya gelen ressam
Bedri Rahmi Eyiiboglu, desenlerinin Vakko'nun wirtinlerine basilmasini énerir. Onerisi benimsenen Bedri
Rahmi daha sonra Vakke markasina pek ¢ok katk saglar,

Ozellikle Merter'deki fabrikanin yapilmasiyla birlikte Vakko'nun sanata verdigi agirhik kendini daha fazla
hissettirmeye baglar. Bedri Rahmi Eytiboglu'nun fabrikanin girisindeki beton dekupaji, girigin iki yaninda
_]ale Yllmaba\;‘mr'm iki seramik panosu ve $adi (,Jahls.'].n metal hcyk:-:li bugi,’ln de ym'ini korumakta, fabrikanin
girigi adeta bir sanat galerisini andirmaktadir. Ayrica Eren Eyiiboglu, [lhan Koman, Hasan Kavruk, Haluk
Tezonar, Mustafa Pilevneli gibi Tiirk sanatgilarin eserleri de fabrikanin giriginden baglayarak 6nemli yerlere
yerlegtirilir.

Beselel Rahin| Eyinbasglu, Yikko Fabrikaw rclaki
oliriie yapatinnndan binnl gereklogtinyor

Vakko imzall eski sapka ve esarplar, ¢ceyiz sandiklarindaki islemelerden esinlenen Cellabalar ve
Kaftanlar Koleksiyonu ve Vakko nun 50, kurulus yildénim icin 1988'de hazirlanan 50, Yil Koleksiyonu
bu mizede yer aliyor. Abidin Dino Bu,rlrl?(‘] [?loganc\qé Sabri Berkel ve Fikret Mualla'nin eserlerinden

uretilen esarplar, Anadolu M L A ER &Y dnlari, 1942-1972 yillari arasinda
yayinlanan Vakko reklamlari ve 6zel arsivi de yine "Hayatim: Vakko” miizesinde sergileniyor.




Bir Yasam Bic¢imi Olarak Vakko Markasi

Misyonunu bir yagam bigimi yaratmak olarak géren Vakko, modayla, sanatla,
sporla ilgili ve kendi hedef kitlesiyle ortiisen etkinlikler diizenlemekten
ve maddi destek saglamaktan kaginmaz. Ornegin Vakkorama'nin ilk yillarinda
Bursa Uludag’da gergeklestirilen “Vakkorama Karadam” kayak yarislar: ve
her y1l Kemer&Golf Country'de diizenlenen Vakko Golf Cup gibi.

Ayni gekilde ilki 2005 yili Haziran ayinda gergeklesen Vakko Sailing Cup Bosphorus, 2006 yilinda Vakke
Odyssee Cannes-Istanbul yarig ile birlegerek uluslararas: ¢apta bitytik bir organizasyona déniigiir. Bu yariga
123 yelkenli ve 979 yarigmaci katilarak, hem [stanbul Bogazi'nin hem de Tiirkiye'nin en genig katilimli yat
yarigini gergeklegtirir. Uluslararas: yelkencilerin de katildign Vakko Odyssee Cannes-lstanbul ile Avrupa’dan
Titrkiye'ye yelken képriisii kurulur. 12 yildir geleneksel olarak diizenlenen ve Cannes’dan baglayan bu yariga
2006'da ilk kez {stanbul etabi da eklenir. Yarig uluslararas: birgok spar medyasinda yer alir ve EuroSport’tan
yayinlanir.

VAKK U

ALL 1IN & |

NOSPHOMUE

CANNES - |STANBUL ISTANBUL BOGAZI
5 HAZIRAN-6 TEMMLZ 8 TEMMUZ by

STRHOLL BOGAZI 0 TEMMLE
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2004"
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Vakko Yénetim Kurulu Bagkan Cem Hakko'nun 20 Eylil 2006 da yaptigs basin toplantisindaki agiklamalanindan.
Vakko yonetiminin 2007'de Nakkagtepe'de 10,000 m*'lik bir alanda yeni inga edilen binalara tagimacaging
ogreniyoruz. Benzer sekilde tiretim de, Esenyurt'ta 18,000 m?'lik bir alanda yeni tretim teknolojileriyle
donatilacak yeni tesislerde surecek.

Vakko ayni zamanda 2006 yiling ihracat yih elarak da kutladigini mujdelemektedir. Son on iki ayda agilan
Vikko magazalar: bu yenilikgi ve oneu adimlarin en somut kamitdir, Sadece 2006 yilinda yeni agilan 5 Vakko
Magazasi, 2 Vakko Egarp Gomlek Kravat Butigi, 2 Vakko Indirim Magazasi, 11 Vakko Corner, 5 Double You
Magazasi, 2 Double You Corner, 2 Vakkorama Mi\‘ azast, 3 Vakkorama V2K Magazasi, 1 Vakkorama H20,
Almanya'da Vakko ve Double You Showroom ve 15 El Corte Ingles Magazas ile son 12 ayda 48 yeni noktada
tiketicileriyle bulugmayi sirdirmekiedir, ¢ok net olarak

fredef, de yilda 100 magaza
diyerek, varilacak noktayr belirlemektedir.

2000 yili, Vakko markas igin tarkh bir snem daha tagir. 1962 den bu yana Vakka'nun simgesi haline gelen
Beyoglu Magazasi'ndan gikma karari yine bu yil alimir. Clinkt ne yank ki, Vakko dostlar artik Beyoglu'na
gelmemektedir... Dostlanini izleyen Vakko, bu karart da kendine has tslubuyla, yine dostlarina tesekkiir ederek
duyurur. Alfllmlnn Istanbul'un yeni gozde nll;,«w rig merkezi Kanyon'da Vakko ve Vikkorama V2K Magazalarinin
agihising gergeklestivir.

"Misteri igin nerede bir yenilik, bir strpriz yapabilirim" dugtincesi bundan sonra da Vakko yoneticilerinin
ve iletisim ekibinin gundemini mesgul etmeyi siurdurecek gibi gorimntiyor. Bu stirprizlerden biri yine 2006 da
agtklanyor. Modanin geng dehasi olarak adlandirilan Zae Posen'le Vakko ortak bir imzada buluguyor. Zac
Posen, kendi giysi ve aksesuar koleksiyonlarini Vakko igin yorumluyor. Bu yeni irinler, Agrustos 20060 itibariyle
Vakko magazalarinda satiga sunuluyor.

Bugiin nevede prestijli bir markaya ya da bir kuruma baksak, Vakko imzas hemen kendisini belli etmekte,
Ornegin Cumhurbagkanligs Késki'nin dekorasyonundan, ABD eski Cumhurbagkan Bill Clinton'in Yildiz
sale Kogki'nde agirlanmasina, ya da eski ABD Bagkanlarindan George Bush ye Barbara Bush'un Turkiye'yi
ziyavetleri sirasinda verilen hediyelik egvalara kadar, hep Vakko markasiyla kargilasmak olasi... Clunki 2006
yilinin sonunda Vikko, 200 farkh desenden ve 8 degisik tirden olugan ve her sezon 1.600 farkly tirtint pazara
sunan dunyanin en zengin koleksiyonlarindan birine sahip. Bagka bir deyigle, Vakko 1938 den bu yana Tiirkiye'yi
igeride ve digarida en st duzeyde temsil etme yetkisine sahip bir marka olarak karsimizda dimdik durmakta,

Eylul 2006
Cuneelleme Kasim 2006



* Vakko Kadin

* Vakko Erkek

= Valklko & Zac Posen

* Vakko Couture

* Yakko Shoes & Bagé.

= Yakko Wedding

= Vakko Esarp - Kravat - Gamlek

= Vakko Espace
* Vakko Katia

= Vakko Piu Piu

= Vakko Dekor

* Vakko Cikolata
* Vakko Cruise






