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Thark Cifteisinin Markalagan Emegi...

Baslarken...

Taris Zeytinyag

19001t yillarda Ege Bélgesi'nde 6rgiitlenen incir tiiccarlar: incir alig
fiyatlarini belirlediginden, incir iireticileri emeklerinin gercek karsiligini
alamadiklarindan yakinmaktadir. Bu nedenle haklarini korumak isteyen
ireticiler 1912 yilinda kooperatif ¢atis1 altinda érgiitlenirler ve bugiinkii
Taris Zeytin ve Zeytinyag: Birligi'nin temellerini atmig olurlar.

Yillar iginde Tarig gibi tarim satig kooperatifleri,
ticaret ilkelerinden neredeyse tamamen uzaklagtirlir
ve devletin, c¢iftgiyi destekleme alimi yaptig: araglar
haline ch'.'ani.'l;itiirﬂliir; iktidarlarin Pulitik emellerine
alet edilirler. Anecak 16 Haziran 2000 tarihinde
yih‘i.'lrli.lgc gircn 4572 ﬁaylll yasa, tarim satig
kooperatiflerinin de, ézel ticari igletmeler gibi
dzerk ticari yapiya knvu;mrak. verimlilik ve kar
esaslarina gére ¢aligmalarini saglar. Bundan
sonradir ki, Tm‘ig.. anca ylldu‘ azlem duydugu.
hayal ettigi hedefler dogrultusunda yuriimeye
ba;lm'. Tal‘i.;i Zuylinyagl yﬁneticilcl‘i. sadece tilkemiz
cografyasina dzgii ve diinyanin bagka highir kégesinde
bulunmayan marka dzelliklerini sahiplenip, tiketici
algisina tagiyabilmek igin profesyonellerle elbirligi
yaparak, Turk ¢ift¢isinin emegini markalagtirmal
igin adeta ant i¢erler. O yillara kadar bélgesel bir
marka olarak kalan Tarig Zeytinyag'n1, éncelikle
ulusal bir marka konumuna getirebilmek igin,
2001 yilinda calismalar baglatilir. 2003'ten sonra
da Tarig markasiyla Tiirk ¢iftgisinin emegi, ABD
ve Kanada'daki diinyanin en litks aligverig
merkezlerinde, litresi 30-60 ABD Dolar fiyatla
titkketicilerle bulugturulur. Cok depil, birkag yil
éncesine kadar perakendecilerin raflarina koymakta
nazlandiklarm ‘Iwarig urﬂnhri, tnce "col‘ncr"larda,
daha sonra da "franchising” sistemiyle yénetilen
"Ta-Ze" adly magamlarda g‘ijr{,.'llmq!ye ha;llar. Tiiketici
énce yadirgar. Ciinki yillardir bildikleri Tarig'te

Marka, i¢ pazarlarda artan bir satig grafigi yakalar;
raf payini artirir ve Ege Bélgesi'nin disinda da
varhik gosterir. Yurtdiginda birgok prestijli odiile
layik gériiliir, ileriki sayfalarda okuyacaklariniz,
azmedilirse Tirk ¢iftgisinin emeginin nasil
markalagabileceginin en somut kanit1... Yeter ki
isteyelim, yeter ki hem kendi tilkemize hem de
kendi insanimiza giivenelim. ..

adeta bir kabuk degisimi ktadir. 1,
ideta bir kabuk degigimi yaganmaktadix @Nau khet Vardar

gergeklestirilenler titketici tercihlerine y
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Hski Taris
gbrset

Kurulus Yillar

1900 lerin baginda Ege Bélgesi'nde incir ticaretiyle
ugragan yabaneilar, bir araya gelerek fiyatlar
dondurmakta ve pazar birebir kontrolleri alunda
tutmaktadir. Bu tutumdan biyiik zarar géren ve
bezen Tiirk ¢iftgileri bu duruma son vermek
amaciyla birlesmeye ve kooperatiflesmeye karar
verirler. Nazmi Topguoglu, Kizim Nuri Clériig,
Ahmet Sar1ve arkadaglar1, kooperatifleyme stirecini
31 Agustos 1912'de, Osmanli Anonim Incir ve
Himaye-i Ziirra (Osmanh Anonim [neir ve
Cirtq_ﬂcri Koruma) udlylu ]ba;i]mu‘lur e Tin“i.;i igin
ilk adimlar atilmag olur. Kurtulug Savagi'nda daha da
20T gﬂnlu:‘ gegiren Tiirk ¢iftgisinin kooperatiflegme
ihtiyaci, 1923'te Izmir'de toplanan Birinei [ktisat
Kongresi'nde tekrar gtindeme gelir. maris Tarini, Tirkiye
Toplumsal ve Ekonomik Tarih vakn, 1993, 661, 2. Diinya Savag: stirerken
ise, trun fiyatlamindaki ani artig ya da digtigleri
snlemek ve hallan temel besin ihtiyacini daha
kolay kargilayabilmesine katki saglamak amaciyla
1942 'de incir kooperatifine bagh olarak, aralarinda
Zeytinyagn Tali Kooperatifi'nin de bulundugu tali
iriin koopemtii‘leri kurulur. Daha sonra 194.9'da
tiim bu kooperatifler tiizel kigilige kavugurlar.

wagr |
VEMEKLERINIZE LEZZET VERIR \

Ulkemizdeki tiim tarim satig
kooperatifleri uzun yillar devlet
politikalarina paralel bir ¢izgide
ilerler. 30 Nisan 1985'te ¢ikarilan
3186 sayili yasayla ise, kooperatif
ve birliklerin, Sanayi ve Ticaret
Bakanligi'nin verdigi talimatlara
uyma zorunlulugu pekigtirilir.
Birlik genel kurullarinin olusumu

Hitkiimetin etkisi o derece fazladir ki, 3186 sayil
yasanin 122. maddesi, "bu yénetmelikte yer alan
maddelerde herhangi bir suretle belirtilmeyen
veya noksan kalan konularda, Bakan onay ve
talimatlar: yénetmelik hitkmii yerine geger” diye
aa;.ll{g_a belirtmektedir.

Bu birlikler, trin fiyatlarinin ani diglis ve
yitkseligini énlemek, pazardaki arzla talebi dengede
tutabilmek i¢in uzun yillar devlet tarafindan birer
ekonomik arag olarak kullamihirlar. Dolayisiyla,
iglevleri ve drgiit yapilar: geregi ticari igletme
mantigiyla yénetilmezler. Devlet, destekleme
alimlarini birlikler tizerinden yaptig igin, ayni
zamanda bu birliklerin yénetiminde de dolayh
olarak séz sahibi olmaktacdir. Bugiinki yéneticiler,
Ankara'dan gelen siyasi talimatla bir tarim satig
kooperatifi birligine bir giinde 1.500 kigi alinchfn
ginleri hatirhyorlar. Tim bu ticaret dip
faaliyetlere ragmen Tarig Zeytinyag Birligi, tarihi
boyunea sadece alt yil devletten destek alarak,
birlikler arasinda en az destek alan 6rgiit unvanina
sahip olmugtur,

Yagananlar, Tarig caliganlar iizerinde garip bir
hask: yaratir. O dénemde de ‘yénctiuilcrin
akillarinda, goniillerinde markalagabilmek i¢in
atilmas: gereken adimlar vardir. Ancak o giiniin
kogullar: ve yasal yapis1 nedeniyle, markalagma
girigiminde bulunmak olasi degildir. Markalagma
diigleri, ister istemez ertelenir...

Bu dénemde Tarig igin pek fazla iletigime rastlanmaz.
ihap Hulusi'yle ilgili kaynaklardan, Tarig igin bir
logo galiymasi yapildigini &greniyoruz. imir tamtim,
Ender Merter, Misellesten Ucgene, 1998, 5. 671, Bu l,‘.illlﬁmilﬂln ne
zaman yap1}d1g1 kaynaklarda yer almamaktadir,

Tm'iﬁ igin yaplfﬂn i]:ti;sirnlm'. genellikle ga-.r.etelerd&ki
ihale duyurularidir. i)rn!:g'ini gordipimiz, 19
Mayis 1978 tarihli Giinaydin Gazetesinde yayimlanan,
Karadeniz Ereglisi Demir Celik Fabrikalar'ndan
lzmir Tarig Zeytinyagi Tarim Satig Kooperatifi'ne
2.500 ton diiz levha teneke nakliyesi igin yapilan
ihale duyurusu, Tarig'in kurdugu nadir
iletisimlerden biridir.

bile bakanligin onayl@Ngﬂﬂh.eJ[ Vard arl
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ZEYTINYAGI TARIM SATIS KOOPERATIFLERI BiRLIGI NDEN

IZMIR ZEYTINYAGI TARIM SATIS KOOPERATIFLERI
BIALIGI'NCE KARADENIZ EREGLISI DEMIR GELIK FABRIKALARI
T.A.8'DEN IZMIR TARIS ZEYTINYAGI TARIM SATIS
KOOPERATIFLERI BIRLIGI ISLETMESINE 2,500 TON DOZ

=EVHA TENEKE (%20 NOKSAN VEYA FAZLA OLABILIR)
NAKLIYES| KARAYOLUNDAN KAMYONLA YAPTIRILACAKTIR.
1-Ihaie kapali zari usuil tekiif almak suretiyle yapiiacaktr.
2-Bu lgle Halll kapah zarf tekllf mektuplan en geg 25.5.1878pargembe glnd saat
15,000 kadar Satinalma MOdOringamiize tevd| ediimig olacaktir,
3-Bu ige ait gegicl taminal 60,000.-TL.m olup, kat'i teminat 1kl katidir. Teminatiar

Banka Teminat Mekiybu oldyfy takdirde Ihaledan aat dnoa, naklt veya Doviat |
Tahvill oldugu ta i i o al 19 Mayis

d-lhala ila lgill & H i (it del m%]l’; r 1978

&-Postada vukuu buligak gec hig bir suroltd kabul g 4 Glnaydin

@ Birligimiz ihaloyl yapip vapmamakia, kisman yapmakia veya diledine vormaekta Gazotesi
sarbenttls, DUYURULUR. Tarls Ihale
duyurusu




Tarim Satis Kooperatifleri igin Milat

Tarig Zeytin ve Zeytinyagn Tarim Satig Kooperatifleri
Birligi Bagkan] Hi.'leu:yin Cahit (;r,:tin, tarim satig
kooperatiflerinin, ancak 16 Haziran 2000'de
yuriurlige giren 4572 sayih yasadan sonra ézerk
bir yapiya kavu;ztugunu bclirtiyor‘ Bunun en
dnemli nedeni de 57, hitkiimet déneminde IMF
ile imzalanan anlagmada yer alan, Diinya Bankasi'nin
Tarim Reformu Uygulama Projesi (ARIP)
kapsaminda tarim satig kooperatiflerinin yeniden
yapilandirilmalar: geregidir, Bu tarihten itibaren
kooperatifler ve birlikler kendi ayaklar: tizerinde
durmaya, ézel ticari igletmelerde oldugu gibi
verimlilik ilkelerine gore hareket etmeye baglarlar.
Birliklerin tizerindeki agir kamu ytki azalir,

Tarig Zeytinyaglar1, bu yeni yasal diizenlemeler
yardimiyla 2000 yihindan sonra deyim yerindeyse
tam bir kabuk degigimi ge¢irir. Uretim odakls
olmanin yani sira, pazar ve satig odakli olmaya
yéﬁnelir. Tari; ZEy'tinyagl Sat:{. [‘:Dupcratiﬂ:ri Birlig'i*
diger tiretici érglitlere de cesaret vermek ve bu
biiyiik degigimin gergeklegebilecegini gostermek
ister, Qi‘mkﬁ tilkemiz cngrafyamnda, tarim satig
kooperatiflerine dzgt birtakim degerler vardir ve
bu degerler diinyanin bir bagka kogesinde
bulunamasz, dl’.’lnyanln bagka markalar: tarafindan
taklit edilemez. O halde Tariy Zeytinyag: Satig
Kooperatifleri Birligi boyle bir gérev tistlenmelidir.
Cinki tarim satis kooperatifi olarak Tirk giftgisini
temsil etmektedir,

Tarig Zeytinyag Birligi Genel Muduria Gungér

sarman ise, Birlik igin belki de yagamsal éneme

sahip ikinei bir déniom noktasinin 28 $ubat 2005'1:13
yagandigini belirtiyor. Bu tarihte, ézellegmenin

bir uzantis1 olarak, "ekonomik fayda saglanamayan
faal‘iyel bhirimlerinden glkllmam" karar: alinir.

Zeytinyadi Pazari:
"Turkiye lyi Bir Oyuncu™

Diinya zeytinyagi pazarinda Iapanya en biytik
tiretici, Italya ise en biiyiik satic1 iilke olarak
bilinmektedir. [talya'nin yillik toplam Gretimi,
kimi kaynaklara gére 300.000, kimilerine gére
de 400.000 tondur.lTﬁkEtimi @m

tondur, Bu durumda [talya dogal olira zﬁﬂ&t}

ithal etmek zorundadir.

Tilr]ciye ise ylldu ortalama 120.000 ton zEytinyagl
tiretir. Bunun 60-70.000 tonu ig piyasada
tiiketilir, Uriinin sadece IR-20.000 tonu
markalidir. Geriye kalanin yaris: dig tilkelere
markasiz olarak satilir. O nedenle Tariy Zf_'ytin
A.5.'nin Genel Madara Fatih Cenikl,

® Genelde basili kaynaklar Tirkive zeytinyagi pazarindan
soz ederken, Tlrkiye iyi bir oyuncu’ der, gecerler 2

diyerek durumu gok net bir gekilde ézetliyor, Ancak
markasiz olarak yurtdigina satilan bu zeytinyaglar:
tilke kaynaklarinin verimsiz kullanimina érnektir.

Ciinkii Tarig yetkililerinden
aldigimiz bilgiye gore Tiirkiye'de
105 milyon zeytin agaci vardir ve
yaklagik 400 bin aile ge¢imini

zeytincilik yaparak kazanmaktadir.
O nedenle Tarig Zeytinyag gibi zeytinyajn
markalarinin diinya pazarlarina agilmas: Tiirk
ekonomisine yeni katkilar saglayacaktir.

Uriin Hakkinda

Tarig yetkilileri zeytinyaginin, zeytinin sikilmasiyla
elde edilen bir tir 'meyve suyu' oldugunu ve 6bir
meyve sularinda oldugu gibi zeytinyaginin da
herhangi bir siirecten gecirilmeden dogrudan
tiketilebilecegini belirtiyorlar.

tizel Ege
Kolekslyd
Braekler



Zeytin, yogun olarak kasim, aralik, ocak aylarinda
toplanir ve genellikle iki yil stoklanar.

Depolama giderleri, tiretim maliyetlerini ylikseltir,
Kir marji oldukea diigiik olan zeytinyaginda,
tzellikle pazari genigletmek i¢in ¢ok gerekli olan
reklam ve tanitim faaliyetlerine ne yazik ki ¢ok
fazla pay kalmaz.

Zeytin agaci, gevre kogullarindan, iklimden ve
bitki értiisiinden gokga etkilenir. O nedenle de
yiresel lezzetler ortaya ¢ikar. Ornegin zeytin
agaglarinin ¢evresinde kekik, ceviz vb. bitkiler
varsa, bu aromalar dogal olarak zeytin agacina ve
sonugta da zeytinyagina gecer. Boylelikle cok
degisik yerel tatlardan soz edilebilmektedir. Hatta
Huseyin Cahit Cetin, Tiirkiye'de 100 kadar farkh
zeytinyag lezzeti oldugunu belirtiyor ve

Zeylinyaginda Urlin 6zellikler o kadar aynistincidir ki,
diinyada sadece zeytinyagi ve sarap gibi iki narin
driinde son karari degtistatérler [tadicilar] verir 3

diye ekliyor,

Birlik Bagkani Hiiseyin Cahit

Gietin, 22 yi1ldan bu yana Tarig
Zeytin ve Zeytinyag: Tarim Satig
Kooperatifleri Birligi Yonetim
Kurulu Bagkani olmasinin yani
sira, Tarig Zeytinyagi'nin
markalagmasi gerektigi inancini
uzun yillar hi¢ kaybetmeyen ve
uygun kogullar saglandiginda da
inangla ve cesaretle bu stireci
baglatan kisi olarak biliniyor.

©Nukhet
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Ege Bolgesi'ndeki Tarig'e ait 33 kooperatif, kuzeyde Canakkale'nin Ezine ilgesinden baglayarak, giineyde Mugla
ilinin Fethiye ilgesine kadar oldukga genig bir alana yayilmaktadar. Tﬁt‘kiytt'dﬁki toplam ZEytinyagl
iiretiminin % 20'si, giinde 2.200 ton zeytin igleme kapasitesine sahip

. u ¥ [l ' . -
olan Taris'e aittir. 2006'n1n baginda Taris Zeytinyag1, markal: ve markasiz

olarak toplam 38 iilkeye ihra¢ edilmektedir. Kuzeyde Ganakkale yoresinin zeytinyag,
daha ince, daha alagkan, agik sar1 renkte ve daha az "meyve"” aromali iken, giineye inildikge elde edilen zeytinyagn
daha kivamli, koyu sar1 renkte ve daha fazla "meyve" aromas: igermeye baglar. Tiirkiye'nin en ince zeytinyag
ise Kiigiikkuyu, Adatepe bélgesindeki zeytinlerden elde edilmektedir. Tarig, 33 kooperatifi, 29.000 ireticisi
ve 265 milyon zeytin agaci ile, degigik tat ve nitelikteki zeytinyaglarini ayr1 ayr gigelemekte ve neredeyse "hangi
gigede, hangi direticinin yaginin bulundugunu' izleyebilmektedir. Bu ¢egit zenginliginden yararlanan Tarig,
20072 ylhmn ba;unda her bir koopm‘ati'f‘in adlyla anilan (U_):'.e.-l F.Ee Ko]eksiyonu'nu pazarl.ﬂmaya hﬂglﬂr. Bu kadar
zengin tada sahip bir diriinde herkesin begendipi tat, dogal olarak "en iyisi"dir. O nedenle tiriin ¢egidi ne
kadar artirilabilirse, o kadar genis bir tiiketici kitlesine ulagilabilmekte ve pazar da o kadar fazla artabilmektedir.
Aromahlarin da katilmasiyla iiriin yelpazesi daha da genigler. Bunlar arasinda, daha nadir gériillen mandalin,
greyfrut, portakal, biber aromalilar da yer alir. Ardindan 33 kooperatifin isimleriyle anilan Kooperatif yaglar

pazara sunulur,

©Nukhet Vardar




Profesyonel Ekiplerin Kurulmasi

Hiiseyin Cahit Cetin, &ncelikle markalagma
surecini yt’:nut:cck ycni bir r_‘kip olugtm“duklm‘im,
markalagmak i¢in yola ¢ikabilmek tizere ekiptekileri
Tarig'te caligmaya ikna ettiklerini soyliyor.
Ornegin uzun yillar Anadolu Ajansi'nda basin
mensubu olarak ¢aligan Zehra Ugur, Tarig
Zeytinyagi'ndaki "kendini yeniden kegfetme”
heyecanini hissederek, Mayis 2002'de Zeytin ve
Zeytinyag Birligi Basin Migavirligi gbrevini
ustlenir. Tarig Zeytinyaglari, dteki iy ortaklarin
belirlerken de, onlarin bu heyecan ve bu inanc
tagimalarina dikkat eder. Ortaklarina giivenir,
sahip ¢ikar ve sinerji yaratabilmek igin uygun
¢aligma ortamini hazirlar,

Once Mutfakta Yapilan Hazirlik

Tarig Zeytinyaglar: énee iriinlerin ambalajlarin,
etiketlerini yenileyerek ve tirtin gamim genigleterek
ige baghyor. Bir bagka deyigle, 6nce mutfag
derleyip topluyor. Etiketlerin yaraticisi da rastlant:
eseri tamgtiklar: Devlet Guzel Sanatlar Akademisi
mezunu bir heykeltirag. Can Ergin. .. Istanbul'dan
usanip Cunda'ya taginan bir sanat¢i. Can Ergin,
Tari;i yetkiiilﬁrinin, yaratic: sliregte kendisini hig:
lasitlamadiklarini belirtivor. Ergin, bu igi tistlendikten
sonra, 'T'arig'in pﬂzarda fark yaralabilmusi igin
obiir oyuncular taklit etmemesi gerektigine, hatta
tam tersine kligelerden, kurallardan, basmakalip
yaklagimlardan olabildigince uzaklagilmas: gerektigine

inanarak ige koyulmus. Can Ercin,

t Ornedin genel kan gida sektdriinde siyah rengin
kullamlamayacag Uzerinedir, Biz tim bu kurallarin
disina cikmay arzu ettik. Tlm yaratilanlar zeytin
dunyasinin bir Grdni. Buradaki her tdrli doku, zeytin
agac govdesi, zeytin yaprad), freskler, amloralar her
biri yakindan bakildiginda ayri bir esin kaynag
olabiliyor, Galiba ¢evremize ¢ocuk gibi bakmay
sirdirebildik 3

diyc)r. Etiketlerin tizerindeki ki.'lq:i.ik puntn]ur:.
bej fon tizerindeki digi yazilar sordugumuzda,
bunu da yine, rakiplerden ayrigmak igin

kullandiklar: "aykir1 bir taktik' olarak

nit:]cndiriynr.

Tarig Zeytin ve Zeytinyagn Birligi yéneticileri, tirtinlere
isim bulurken de olabildigince Tiirkge isimler
kullanmaya ézen gésterdiklerini soyltiyorlar ve

tGranul sabun yerine "Tanecik” demeyi yegledik.
Urtiniin kendisinden yabancilasmadan, dogasindan
uzaklasmadan, hep "62"lne dénmeye ozen gosterdik.
Ornedin "Eskisi Gibi", "Erkence”, "likel” hep bu sekilde
ortaya gikan isimlerdir 3

agiklamasini yapiyorlar. Ambalaj tasariminda
Ts\ri{tcki ekibe katk: Hnglayun ]atanbul Teknik
Universitesi Endiistriyel Uriin Tasarimi1 Bslimi
d:g'l etim uy:lellndcn Prof. Dr. H. A]Puy Er, Dc}g
Dr. Ozlem Er ve Izmir Ekonomi Universitesi
dgretim tyesi Yrd. Dog. Dr. Can Ozcan, ltulya da
yayunlamm Food Packages Dergisinin Temmuz-
ustos RDD") Sil)’lb:t‘ldd y.lyu‘nlndll:]an vaka

© N u kh et‘?ﬂ lﬁma‘r teki somut bagarlar uluslararas:

platforma tagiyarak, uluslararas: endiistriyel
tasarimeilarla da paylagmig oluyorlar.

izel Ege

Koleksivoru'ndan
nedi
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Uriiniin Kalitesi ve Kalite Giivencesi

Tarig Zeytinyaglar:, 29.000
ureticiden topladig1 zeytinyagini
"dogallik" tizerine konumlandirir.

Marka vaadi "hakiki" olugudur.

Ureticiler her yil, sahip olduklar: 25 milyon zeytin
agaci ile Tarig Zeytinyag'nin {iretimini tistlenirler.
Bu nedenle Tariy yetkilileri, zeytinin
toplanmasindan satiga sunulmasina kadar, toplam
32 noktada kalite kontroli yaptiklarini
belirtiyorlar. Diinyada, Uluslararas: Zeytinyag
Konseyi tarafindan kalite kontrolleri yapmaya
yelkili kilinan 4.2 laberatuvar bulunmaktadir.
Thirkive'de bu laboratuvarlardan sadece iki adet
vardir. Bunlardan biri Tarig'tedir, biri de Tarig'ten
ayrilan birinin [zmir'de kurdugu laboratuvardir.
Zeytinyag, degiistatdrler tarafindan kontrel
edildikten sonra, kimyasal degerlerin &lgtilmesi
igin, bu konuda uzmanlagmig bir laboratuvara
gereksinim duyulmaktadir.

Tarig Zeytinyagi'nin "hakiki" olma vaadi, pazara
sunulan Griintin hem sadece zeytinyag icermesinden,
hem de kimyasal degerlerinin gereken sinirlarda
olmasindan kaynaklanmaktadir, Tarig Zeytin Urtin
Miudiirii Ece Giiger, Tarig Zeytinyagn Satig
Kooperatifleri Birligi'nin girig kapisinda
zi}ral‘etgil:ri. "chlinyaglndan bagka yag bu kapldan
giremez" yazisinin kargiladigini vurguluyor.

"Birinci Marka Vardi, Ama ikinci
Yoktu..."

Fatih Cenikli 2000 yilinda zeytinyag: pazarinda
agik ara pazar lideri olan bir markanin bulundugunu,
birinciden sonra gelen markalarin pazar paylarinin
ise ok duigitk oranlarda kaldigin séyliyor.

Yani birinci marka vardi ama ikinci ¢ok gerilerdeydi.
Bunun tzerine Taris Zeytinyagi olarak ilk asamada
ikinci marka olmayi ve liderle diger markalar arasinda
bir yere gelmeyi hedefledik?

diyor.

Perakendecilerden toplanan verilere gére 2000'de
Tarig, ciro bazinda % 10'luk, miktar bazinda da
% 12'lik bir pazar pa)uyla, zeytinyagl })azarlnda
3. marka konumundadir. (acnietsen, Zeytinyag Pazar Arasiirma
Raparu, 2000].

Tarig yéneticileri, 2001 y1linda zeytinyag
Pazarlndaki markalarin ortalama ﬁyat endeksi 100
olarak alindiginda, Tarig'in endeksinin 85-60
arasinda D]dugunu stiyliiyc:rlar. Bir bagka dcyi;le,
Tarig Zeytinyag hem miktar olarak az satmaktadar,
hem de pazar ortalamasindan % 15-4.0 arasinda
daha ucuzdur. Fakat iiretilen ve satilan {iriin
ozelliklerine bakildiginda, Tarig'in maliyetleri,
rakiplerinden daha agagida degildir. Bu nedenle
sirket, gerekli ambalaj ve etiket degigikligini
yaptiktan ve {irtin yelpazesini genigletme kararim
aldiktan sonra, fiyatlarini da yukar: gekmeye baglar.
Onea yilin ahigkanhgindan sonra pazar, bu fiyat
artigina dogal olarak tepki verir. Onceleri
perakendeci raflarina girmekte zorluk gekilir.
Ancak dogru bilinen yoldan vazgegilmez ve
direnilir...

Hiiseyin Cahit Cetin, bu noktada Istanbul, Ankara
gibi biiyiik pazarlarin 6nemini vurguluyor. 2001
yilinda kendilerine yeni bir eylem plani gizerken,
azellikle zqutinyag'mda pazar pntanﬁiyelinin nerede
olduguna dikkat ettiklerini ve ellerindeki
kayna]{lar] pazar pot.ansiyelini gﬁzetmrek
dagittiklarini belirtiyor. (:lrncgin ayn1 ACNielsen
Pcrakﬁnde verilerine gore Tari.;a. 2000'de Ti,lrkiye
genelinde agirhikh dagitimda ancak 6. siradadar.
2000 ylllnda tuplam zcytinyugl satiglarlnda
Marmara Bélgesi, pazarin % 31'ine sahiptir. Tarig
bu bélgedeki agirlikh dagitim payinda 6. sirada
yer alabilmektedir. Taris 2000'de ciro payinda
ise Marmara'da % 7 ile 4. marka konumundadar.

ﬂg bityiik ildeki titkketim oranlarini ele aldigimizda,
bu ti¢ ilin toplaminda Istanbul'un miktar pay1 % 44
iken, Taris'in Istanbul'daki miktar pay1 % 16,
Ankara'min toplam i¢indeki miktar pay1 % 21
iken, Tarig'in orani sadece % 9'dur. O yillarda
Tarig, tiiketim miktarinin ikinei sirada oldugu
Izmir ilinde dahi hem dagitimda hem de miktar
payinda ikinei siradadir. Zeytinyaginin en ¢ok

» s tiytik sipermarketlerdeki satiglarda da
©N u kh et Vamat 4.. sirada yer almaktadir.




Taris Zeytin'in Kurulmasindan Sonra

Tarim satiy kooperatifleri Haziran 2000'de ézerk yapiya kavugtuktan sonra Birlik, Subat 2001'de, Tarig zeytin
ve zeytinyag tirtinlerinin pazarlamasindan tek sorumlu girket olan Tarig Zeytin A.$.'yi kurarak ige baglar. 11k
agamada pazara, iiriine, markaya yonelik ¢ok cesitli pazar aragtirmalar yaptirihir, ACNielsen tarafindan yapilan
Trend 2001 pazar aragtirmasi sonuglarina gére, zeytinyag firmalar: arasinda yardimsiz hatirlamada Tarig % 23

ile 4. siradadir. Daha énce Tarig'i hi¢ duymayanlar ise % 33 oranindadar. Markalarin 1maJ
haritasinda ise Tarig, tiiketici goziinde, hi¢bir marka niteligine yakin
gorillmemektedir. Bu nedenle ekip ilk_ olarak, bolgesel markadan ulusal
markaya dogru adim atmayi hedefler. I¢ pazarda saglam bir konuma
erigtikten sonra da Tarig markasinin diinyaya a¢ilmas1 amaglanir.

ZEYTINYAGI 1915'den beri

. ©NuUkhet -
Z EYTI NYAG l “Hakiki zeytinyag™

Tarig
Zoytin AS.
leurulduktan

sonra yaratilan
yani Tarls
logosu
Himpiriel




Iletisime Baslama

Tarig Zeytinyaglar: Haziran 2001-Temmuz 2003
arasinda Impiric reklam ajansiyla (gimdiki adiyla
Wunderman) ¢aligmaya baglar, Wunderman Ajans
Bagkan1 Atilla Aksoy, o yillarda Tarig'in halen
iiziim, incir, pamuk ve zeylinyaf bir'lig‘imien
olugan ¢oklu bir yap1 sergiledigini ve hepsinin de

markalagma arzusunda olduklarini séyliyor.
Toplam biitge ise sadece 150.000
ABD Dolar:'dir. Atilla Aksoy daha
o yillarda marka konumlandirmasim
"Ege'nin gelenegi" iizerine
kurduklarini ve tiim ileti;im
stratejilerinde Ege'ye sahip
¢ikacak etkinlikleri 6nerdiklerini
soyliyor. Bunun iizerine 4 birlik
icin "Ege'nin Dért Giizeli"

reklam kampanyas1 hayat bulur.
O dénemde yapilan 26 saniye ve 17 saniyelik iki
TV reklaminda Tarig, gu metinle tiketicilerine
seslenir:

"Egeliler bilir,

Zeytinin dilinden anlayan bir Taris vardir

85 yildir, emegi lezzete dénlstiiren, bizden, Egemizden.
Taris Zeytinyagi

Yenilenen yuziiyle, O simdi her yerde. ..

Ustiin kalite
ekonomik fiyat,

tkonomik fiyat ulusal emek.

Ulusal emek.”

Impiric
reklam
ajansinin
hazirladif
“Ega‘nin
Dirt Gilze
™
Kaimpanya
kareler

|Taris arsi

e

] .
: .
;
| .
i .
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Biitgenin ¢ok kisithi olmasi hesaba katillarak ¢ekilen
TV filminin maliyeti, 20.000ABD Dolan'm agrnaz.
Filmin muzigi Erkan Ogur'a aittir. Alilla Aksoy
gfjriigrnemiz sirasinda belki de pazarlama ve
markalagma adina ¢ok temel bir noktaya deginiyor
ve ,;Ej)rle diyur:

© 0 yillarda Tlrkiye'de hala kendi markalarimiza kars
daha ¢ekingendik, hala yabanci marka ezikligi
icindeydik, Taris'e ve Tariz konumlandirmasina bu
duygular yansitramaya dzel olarak gayret ettik.
Taris'te zaten markadan gelen "en iyisi” olmaktan
kaynaklanan bir 6zglven vard, 3

Ayni dénemde yine titketieiyi bilinglendirmek
icin "I¢inde sadece zeytin var” baghgyla basin
reklamlar: yayimlanir, Bu reklamda, bir gige
zeytinyan elde edebilmek igin 5 kg zeytin kullanildig,
bunun da 56.785 zeytine denk geldigi belirtilir.
Yani zeytinyag demek, gergekien emek demektir,
tzveri demektir. Bir diger basin reklaminda, kaliteli
zeytinyaginin berrak olmasi ve 15181 gegirmesi
gerektigi titketicilere aktarihir. Amag, olabildigince
titketiciyi zeytinyag konusunda bilinglendirmektir.
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Taris Zeytinyaglari’'nin Promosyona

zaytinyad
tanimi” ideal zeytinyad tanimi
E;‘;‘“"" - Belirtilen ézelliklerin ana kategorileri - Bakis!
Nisan 200) wo (I S ——
v | Tarig Zeytinyaglar1, fiyatlari yukar cekmeye
U OGRATY _?vw gahigirken, ote yandan da promosyon yapmamaya
i wm" tzen gosterir, Ciinki hem promosyon malzemeleri
rva [ 1 ek bir maliyettir, hem de stire uzun tutuldugunda,
ik =,::' ! tiiketici bu promosyonlara bagimli hale gelmektedir.
s s [ 3% Bu nedenle marka ekibi kaynaklarini, zeytinyag
o &-;f_‘" kiiltiiriini tiiketicilere anlatmaya ve bu yolla
vt e asa [l zeytinya@n kullanim alanlarini genigletmeye harear,
: oo S - Zeytinyag1 bu konuda zaten gansh bir Girtindiir.
m Zaytinyadi Takatial Qaveaniylar ve Murka lmaj Aragiirmani Relg il T, . . E
(iinkii neredeyse her bir zeytin agacinin ayr1 bir
dykiisii vardir. .,
Taris Zeytinyadi'nin iletisime Yeniden
Baslamasi
[
Taris'in olumiu bulunan Szellikleri Tarig Zeytinyag: iletigime tekrar baglamadan énce
— BT, wa 2003 yilinda yeni pazar aragtirmalari yaptirir,
et Procon GfK tarafindan 8 ilde, 610 diizenli
Y " e zeytinyan titketicisiyle gergeklegtirilen bu
WS aragtirmanin sonuglari, orta ve list yag grubunun
3 i ¥ et el T e zeytinyagini genglere oranla daha iyi bildigini
T e _ oot . '"':::;.':".' gosterir. Ayrica zeytinyag daha
e Wi = gok "saglik" kavramini ¢agrigirmaktadar.
* G o i
— e A Nisan 20 03 'te rapo rlanan bu
Liiiis  Eeytinyaj) Tukeliel Bavranigisn ve Maris imu) Ars ProCon BN, araﬁtlrmaya g\ﬁrE, Tari§‘e mal edilen
olumlu 6zellikler, 2001'e gore
artig géstermesine ragmen, hala
istenilen duzeyde degildir.
Tarig markasi, tiketicileri
_ﬁ taraflndan yavag Yava;.',, 'b errakllkrla_
Taris'in olumsuz bulunan ézellikleri TEE K I ' o
- ve 'koklii bir marka' olmakla 6zdeg
[ gorilmektedir. Fakat yine de
S e e gidecegi uzun bir yol vardur...
“Tiksticiler B e, [ - .iluum-.m proppereen
tarafingan UL 4104 R AL i 1 1 i l“‘"""'“*‘\,"FHM‘M‘HM“WIN
Tarig'in SIS (RS i S i il i
olumlu ve iy sl e
alumsauz
Blanah ] L -nm-‘unuhq-q,uhm B
dzellikleri® ¥V Al oA
| | __+*®NuUkhet Vardar
Misan 2003] m Eeytingufs Fokeiial Bavram II:F-; i:;l--l-llll ArEalirm PaoCaw i




Yaz 2003"te Tarig Zeytinyag, bir kenkur sonucu,
Concept Iletigim reklam ajansindan ve stratejik
planlama konusunda da Markam'dan (Giiven
Borga) hizmet almaya baglar. Boylelikle Concept
ve Markam sektorde pek sik rastlanmayan verimli
bir igbirligine de é6rnek olugtururlar. Birlikte
gorigtigimiiz Concept [letigim'in ortaklarindan
Volkan Ikiler, Miigteri Grup Direktérii Nazmiye
Karakig ve Markam Danigmanhk'in kurucusu
Giwven Borga, konkurda Tarig Zeytinyag'nin bir
yaratici gall,;;ma ist.edig*ini. ancak o dénemde elde
yeteri kadar aragtirma verisi bulunmadigindan,
konkura, olas: bir 5tratejik yakla;um sunmal is‘.in
hazirlandiklarini belirterek séze baghyorlar. Tarig
Zeytinyaglart artik bu dénemde kooperatif olma
dziinden uzaklagmadan, markalagmaya dogru adim

atmaya haziedir. Cinkii daha 6nceki
dénemde uiriin gami geniglemis,
yeni sise ve etiketler hazirlanmasg,
magazalar belli bir kavram
cercevesinde tasarlanmig ve hatta
a¢ilmaya baglanmigtir.

Aragtirma sonuglar1 Taris'in daha
¢ok Ege'yle 6zdes oldugunu ortaya
koyar. Yine bu aragtirma, Taris
tiiketicilerinin agirlikh olarak Ege
Bélgesi'nde yagadigini, daha ileri
yaslarda ve daha st sosyoekonomik
gruplarda yer aldigini gésterir.
Bunun {izerine marka ekibi, hem
Taris titketicisinin yas ortalamasini
daha agagiya gekmeye, hem de
titketici kitlesini Ege Bolgesi
digina da tagimaya karar verir.

&
-

©NukhelMardar
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Taris Zeytinyadi'nin
Konumlandirilmasi

Given Borca Tarig Zeytinyag igin
kullanmay1 énerdikleri Egeli olma
kavraminin ¢ok yeni olmadigini,
Tarig tarafindan daha énce de
kullanaldigani, ancak Taris'in hem
i¢c hem de dig pazarlarda rekabetten
ayrigabilmek igin bunu ¢ok dogru
bir yol olarak degerlendirdiklerini
belirtiyor.

¢ Ciinkd dinyada zeytinyaginin anavatani,
lspanya, ltalya ve Yunanistan' icine
alan Akdeniz Bolgesi olarak biliniyor.
Ege ise Akdeniz'in bir nis'i. Dis
pazarlardaki lspanyol ya da italyan
rakiplerimizin "Ege" kavramini
kullanarak kenumlandirma yapmalari
mumkiin degildi. Bu sadece bize,
bizim topraklarimiza ozgu bir iddia.
0 zaman 'bunu hem ic hem de dis
pazarlarda cok iyi degerlendirebiliriz’
diye dustndiik. 'Global diisln ancak
yerael basla’ sazlinl kendimize
hatirlattik @

diye ekliyor.

‘nin hatta diinyanin en kalitell Ege zeytinlerinden Gretilen Tars Zeytl




Ege’nin lezzeti...

NUkhet Varda

Zeytinyafn Konseyl'nin kalfte onay verd|l tek Tiirk zeytinyagdir. lgte Tarlg Sizma... Blr sagthk ve lezzet lkslrll Aflyet olsun

[

www. tariszeytin.com.tr

Caneapl
tarafindan
yaratilan ve
Kasim 2003'ta
yayimlanmaya
baglayan Taris
Zeytinyaf
basin
reklamlari
[Cancapt]
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“Sivi Hali -
Kati Hali*

14. Kristal
Elmn'da

Gida
Katagorisi'nde
basin va TV
alaninda
Kristal Elma
|Concept]

I¢ pazarda da Tiirk halls i¢in Ege Bélgesi hep nege, keyif, dogallik, cesaret, sakinlik, dinginlik ile ézdegtir. Volkan
ikiler. Turlﬁ Z:}rtinyag1 igin "Ege"knnumland:rmaxmda karar kaldiktan sonra, ynPacaklurl reklamlarda da hem
rasyonel hem de duygusal anlamda Ege'nin tadini, havasini, tinisini, duygusunu, atmosferini yansitmaya biiyiik
tzen gosterdiklerini belirtiyor. Tarig Zeytinyagi'nin Egeli olugu lafta degildir. Zaten bu yéredeki Tirk ¢iftgisinin
emegi damla damla bu markaya akmaktadir, Bu, keoperatif almanin sagladigi somut bir faydadir. Bir bagka
deyigle, markanin 6z degeri "Egeli Tarig'in, Tirk zeytineiliginin misyoneri olmas1” tizerine kurgulanir.

O nedenle Tarig tirtinii i¢in, rahatlikla "Ege'nin hakiki zeytinyagi" diyebilecek

gugtedir . Volkan Ikiler,

Taris markasinin daha duygusal yoniini ise bizim icin Sezen Aksu'nun Unll sarkisinda dedigi gibi "Kalbim Ege'de kald!'
sizleri en iyl sekilde dzetliyordu *

diyor. Bundan sonrasi ise, bu duyguyu yaratie: ¢aligmaya en iyi gekilde yansitmaktr,..

]
Sivi hall!
"
__-:4
Kat hall ‘

Dinyanin en 8zel zeviinler! kabu! edilen KUZEY EGE zeytinlarinin, &zonle seqilip tamamen dogal
lerle Thghir katks maddasi almakain sikilmasds elde adilen Tarly MatOrel $ema Zevimag
pergek bir meyve suyu niteligindedir, Ulustararas: Zeytinyag Konseyl tarafingan kalltesl onaylanan

= THGINGKHET Vardar A

www carlezmytingcom, i




AN TR, COMLY Fge bigasinin &z2ariln sogilmiy on kalitall zoytinlorindon Grotion Tarig seytnyag, igordis vitaminlor va bolayicl dagor syesinda annn slitd kadar hakikicls

TV Reklamlarinin Yaratilmasi Asamasi

Zeytinyag trtin olarak gok yalindar, safur. 6.000 yil
dnce nasil iiretilmekteyse, bugiin de éyle iretilir. O
kadar gergektir. Concept'in sundugu TV reklam fikri
de ¢ok yalin, ¢ok sade, markanin én planda oldugu,
"cast"in olmadifn bir ¢dziimdiir. Bu nedenle filmdeki
miizik, qckimlgrdeki ustalik daha da éne l;llcar. "Guzitn"yu
en iyi yansitabilmek igin, gida filmlerinde uzman olan
yénetmen Charlie Stebbing ile ¢£|l1§1]1r. Filmde, Charlie
Stebbing'in yiyecek stilisti de gérev alir. Filmdeki duyguyu
en etkili gekildc yansltmak igin yavag t,‘.tkirn yapeﬂji]en.
ancak o yillarda Tiirkiye'de bulunmayan bir kameraya
ihtiyag vardir. Film Londra'da ¢ekilir. "Postproduction”
Londra ve [stanbul'da tamamlanir. Senem Diyici'ye ait
olan miizikte, Tiirk motifleri éne gikmakla beraber, Ege
ezgileri stilize edilmeye ve miizigin ¢agdag ¢izgiler
tagimasina dzen gésterilir. Bu reklamlar, 2003-2004
yilinda, Tiirk reklameiliginin yaratie: yarigmasi olan

Kristal Elma’nin Gida Kategorisi'nde basin ve TV alaninga
Kristal Elma'ya, 2004-2005 yilinda ge@Nurk et

17. Kristal Elma’da ise, Gida Kategorisi'nde biiyiik édiile
ve basin dalinda Kristal Elma'ya layik gortlur.

besleyici...

“Besloylcl”

17. Kristal
Elrma Gida
Kategorisi'nde
blylk sdil

v basin
dalinda
Kristal Elma
|Coneept]

Concept
tarafindan
yaratilan ve
Kasim 2000°te
yayimlanmaya
baglayan Tarig
Zeytinyafi
basin reklamlari
(Concapt]
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Zeytinyag triin olarak cok yalindir, saftir,
6.000 yil énce nasil Uretilmekteyse, bugln
de dyle Uretilir. O kadar gercektir. Concept'in
sundugu TV reklam fikri de ¢ok yalin, cok
sade, markanin on planda oldugu, "cast"in
olmadidi bir ¢ozUmdir. Dis ses her bir farkl
planda, "Ege'nin gunesi, Ege'nin denizi,
Ege'nin rizgar, Ege'nin yagmuru, Ege'nin
do@al glzelligi, Ege'nin dansi, Ege'nin lezzeti”

©Nukhet M?{!’g&:&qﬁyl adeta Ege'ye gotlrir.
Packshotf'ta ise "Taris Zeytinyagi Ege'nin
Hakiki Zeytinyag!” sozleri belirir.



Suadiye,
|atanbul
Ta-Ze

Mafjazasi

Ta-Ze Magazalan

Tarig Zeytinyaglar, raf payini artirabilmek, tiiketicinin markay: daha fazla gérmesini saglayabilmek ve rakiplere
gore farkliliklarini daha iyi vargulayabilmek igin, 2002 yilinda 'franchising' yéntemiyle Ta-Ze adli butik
magazalar agmaya baglar. Ik magaza, belki de lzmir'e olan vefa boreu nedeniyle, 9 Eyliil 2002'de Konak Pier'de
agihir. Ardindan Mayis 2003'"te Suadiye (Istanbul) ve Mayis 2005 'te de Cegme (Izmir) gelir. Aneak Tirkiye
sinirlart Tarig'e yetmez ve 30 Eylil 2004'te Chicago'da (ABD) ilk yurtdigs Ta-Ze magazas: hizmete girer. 12
Ekim 2005'te ise Montreal'de (Kanada) ikinci yurtdigi magazas: agilir. 2006 baginda Japonya, Norveg, Rusya
magazalar: gindeme gelir.

©Nukhet Vardar




Bu magazalarda satilan tim drinler "Taris’ markasini tasgimaktadir. Tarig'in bu karar gergekten

cesaret ister. Ciinkii genelde Kuzey Amerika pazar {talyan tireticilerin egemenligindedir, Bu nedenle de
italyan olmayan markalar da bu pazara, ltalyanca'ya yakin adlar kullanarak girmeye ¢ahigmaktadirlar. Taris ise,
markasindan édiin vermeden ve iriiniine glivenerek pazara adim atar,

Ta-Ze magazalarini agmanin birincil hedefi, markayla titketiciyi bulusturmak;
magazalara girenlere Ta-Ze'nin bir Tirk markas: oldugunu hissettirmektir.
Kar amaci ise ikinci plandadir. Ornegin Chicago magazasini bir yilda
22.000 kisi ziyaret etmistir. Glingoér Sarman, zeytinyag tiiketiminin
egitim diizeyine paralel olarak arttigini, ABD ve Kanada gibi pazarlarda
zeytinyaginin yillik biiyiime oraninin % 10’lar dolayinda oldugunu belirtiyor.
(ABD, yilda 200.000 ton ile diinyanin en biiyiik zeytinyag: ithalatcisidir).

Sundiye,
Istanbul
Ta-Ze
Mafjazasi




Konak Plar
Magazasi'nin
acilis

duyu rusu
[Impiric]

Taris’ten yepyeni bir magazacihik konsepti:
Taris Zeytin Konak Pier

1zmir'de diinyaca tinlii Eiffel'in planlanm cizdigi eski iskele binasinin restorasyonu
ile agilan Konak Pier Ahgveris Merkezi'ne yolunuz diiserse Tarig Zeytin magazasina
ugramadan ge¢cmeyin. Minimal tasarimi, 6zel 1siklandirmas! ve i¢ mekamyla
yepyeni bir magazacilik anlayisi sunan Taris Zeytin Konak Pier, bugiine kadar
sadece sanal magazasinda bulunan gesit cesit zeytinyaglannin yam sira, 6zel
uretim zeytinlere, zeytinyad sabunlanna ve aksesuarlarina da yer veriyor.
Zeytinya@i tutkunlan ve dogal tirlinlere ilgi duyan herkes igin yaratilmis yepyeni
bir diinya.




Ta-Ze Magazalar) Tuketiciye Nasil Sesleniyor?

Ta-Ze Magazalari'nin agihig nedenlerinden biri de, Akdeniz Mutfag'dur, Akdeniz Mutfagl’nln nig.i
olarak adlandirilabilecek 'Ege Mutfag:' ise sadece bu topraklara ézgiidiir.
Ege Mutfagi'nin temel 6gelerinden biri de zeytinyagidir. Ciinkii zeytinin
ana vatam bu topraklardir, Dogu Akdeniz'dir, Kiigiik Asya'dir, Iyonya'dir.

(N.A. Atilla, Bati Anadolu Zeytinya KUltlrd, Taris Zeytin Kitapuai-1, 20031, O halde Ta-Ze Magazalar: da 'Ege Mutfak Sanati'mi yansitmalhidir.
Bu magazalarda satilanlar ise, zeytinyag bagta olmak {izere, gitn kurusu domatesi, kapari, enginar gbbepi, Ege
dogal deniz tuzu, yavru ayr mantari gibi ézel Griinleri igerir.

EGE HAZINELERI

Zeytinyag1 dogru sergilendiginde apayri bir estetik unsuru da biinyesinde
tasir. Magazalardaki sergileme teknigi de, zeytinyaginin bu 6nemli arta

degerini (5‘.01( 1y1 ortaya koymahdlr. Yurtiginde kullanilan dekorasyon malzemesinin timi
Ttrkiye'de tiretilir ve yurtdisi magazalarda da ayni kimlik kullamlir. Magazalarin tasarimini Can Ergin istlenir.

Magazalardaki iirtinler, pazar tezgahindaki mantikla sergilenir; yani "en

hakiki, en ilk, en yahn haliyle". Hedeflenen, tiiketicilerin sergi labirenti arasinda serbestge
dolagmas, trtinleri ellemesi, koklamasidir. Bu gekilde tiketiciler Girinlerin hepsini rahathkla gérebildikleri
gibi onlara, Gisti kapali olarak, "dikkan Nﬂj‘@h@lﬁliva%@iwfgin'den. magaza dekorasyonunda
kullanilan nigler yardimayla, tirtintin degerinin artirtlmaya galigildigina ve bir sanat eseri ya da bir miicevher
mantigiyla sergilediklerini dgreniyoruz.

Taris

Ta-Ze'de
antilan
difjer
iirlinler




Ta=Zao
Chicago
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Tarig yurtdign pazarlara girerken, yine aligilmigin diginda bir yol izler. Genelde bilinmeyen bir
marka yurtdig: pazarlara fason tretimle ya da kendi markasini kullaniyorsa
¢ok ciddi fiyat indirimleriyle girerken Taris, Chicago'nun, Montreal'in ve
Toronto'nun en sik, en zengin aligverig merkezlerinde Ta-Ze Magazalar:
agar. Tarig marka iirtinlerini de bu magazalarda yiiksek fiyattan satmaya

bﬂ§lar . Madem bu iilkelerdeki zeytinyagn tiiketicisi genelde ist sosyoekonomik gruptadir ve Tarig markasiyla
ilk kez kargpilagacaktir, o halde pazara yliksek fiyatla girilmeli, tiriin kalitesindeki tistiinliik fiyata da yansiilmalidir,
Ctinkii Tarig yoneticilerinin dedigi gibi, "Bizim markamiz da en az, bu pazarlarda 'en iyi' olan marka kadar
liyi'dir”. Bu strateji belki de ilk agamada yitksek satig getirmeyecektir. Ancak boyle bir karar, markaya yapilan
ve uzun vadede yararlar: gorillebilecek ciddi bir yaurimdir, Kuzey Amerika'daki siipermarketlerde zeytinyaj
litre bagina ortalama 8-12, hatta yer yer 5 ABD Dolarina satilirken, Ta-Ze'lerdeki Tarig Zeytinyagi'nin litre
fiyat1 ortalama 30-60 ABD Daolar: arasinda degigir.
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Diger Satis Kanallari

Tarig Zeytinyaglari, tiikketicisine degisik kanallardan da ulagabilmek igin,
2002 yilindan bu yana www.ta-ze.com adresindeki sanal magazasindan
yurti¢i ve yurtdigina satig yapmaktadir. Bsylece bir yandan Tarig Zeytinyag satarken, ste
yandan da Titrk zeytinyaglarinin diinyaya tamtim gérevini sirdirmektedir. Hatta pazara ilk sunulan
bazi 6zel tirtinleri, hi¢bir satig noktasinda bulunmayan ve 6zel olarak
tasarlanmig ambalajlari ile, belli bir dénem sadece sanal magazada satilir.

Yuridigindakl
Ta-Zo
Magazalari' nda
dagitilan
tanitim
kitapgiginin
kapadi
|Concept]
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Yurtdigindaki
Ta-Ia
Mafazalarinda
dagititan
tanitim
kitapgi§indan
sayfalar

Dinyada Taris Markasi

Tarig markas: Ta-Ze magazalarinin
yani sira, diinyadaki prestijli

magazalarin gida reyonlarinda da
yerini almig bulunmaktadir. Ornegin

Londra'nin iinli Harrods magazasinda 2003-
2004 'ten bu yana satilmaktadir. Keza Tarig
markasi Rusya'da Ramstore'larda, Almanya'da ise
farkli tirtinlerle daha genig hedef kitlelere
ulagabilen Kauffhoff'da dunya titketicileriyle
bulugmaktadir,

iletisimin Yarattigi Kartopu Etkisi

Bir zamanlar gida perakendecilerinin
raflarinda yer bulmaya ¢alisan, hatta

Bw o zaman zaman perakendecileri bu
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konuda zorlayan Taris Zeytinyag
yoneticileri, baglattiklar: iletigim
etkinlikleri sonucunda Taris
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markasinin, iriinle ilgisi olmayan

e
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magazalarm vitrinlerinde prestij
unsuru olarak kullamlmaya

baglanmasini ibretle izlerler. Bu
gelisme, ¢esitli magazalarda kigeler agma olanagn
saglar. C)rncgin Akmerkez'deli Mudo Magazasi'nin,
Misirhi'nin ya da Divan Restoran'in, ayirdign

FMoax. Acidicy 0.0 t“

ORI B 0N TATY ¢ wriimn

Wil & s agidity of )
O, thet cokdprsssad, s
wirgim obva ol v & Faal frus
e il & clowr, yoliey- gremn
colar: Hecommanded tor use

kigelerde Tarig Zeytinyagi'ni tanitmasi ve
miigterilerine énermesi Tarig Zeytinyagn yéneticileri
igin ayr1 bir gurur kaynag olur. Bu ayni zamanda,

ruuk deiy peiais (Y dogru adimlar atilarak baglarlan iletigim ¢ahgmalarinin
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Bud onur hepimizin

kdeniz
1rINCIS1L.
("

Zeytinyagimn iyisini Egeliler bilir.
Simdi, Akdenizliler de biliyor.

Tarig'in tstun kalitesi bu yil Istanbul'da yapilan Akdeniz Bereket
Senligi'nde odallendirildi. Taris S1zma Zeytinyag, 70 panelist arasimda
yapilan, Fransa, lsrail, ltalya, lspanya, Yunanistan, Tunus ve Ttrkiye'nin

kauldigr tadim seansinda tim kriterlerde en yiksek puanlar alarak
birinci oldu, 85 yildir Ege'nin emegini lezzete donasiiren Tarls,

zeytinyaginin en kalitelisini solralarimza sunmaya devam ediyor,

Tarig'in adini ve Ege’nin emegini danyaya tanitan ve Tark zeyuinyaginin
Akdeniz tlkeleri arasindaki basarisint pekistiren 26,000 Gretici ortagimzla

onur duyuyoruz,

L: Ucreisiz Danigma Hatu: (0800) 415 11 05 - Siparis lging Zoyiin A5, (0212) 237 30 34

Merkezs Tel: {0232) 483 55 00 - 421 58 902 » www tarla, cam, ty
SADECE EGE ZEYTINLERINDEN ORETILMISTIR,

©Nukhet Vardar

Yil 2002.
"Akdeniz
Birincisl"
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Tum bu yapilanlardan sonra Tarig Zeytinyaglar'nin, Marmara Bolgesi bagia olmak uzere perakende raf pay:
artar. Daha ok haneye girer. Tuketici kitlesi ortalamaya gore daha egitimli ve daha yaghdir. Ancak markaya
ynpﬂﬂn y.’lnrn'nhu' SONUCU gidm'e_«k g(*nqle,*.;;ir ve i:rrnir' c]l;.lnclu da yayﬂmaya bu;alar. Tari;i ?.r.'yln‘lyaghln 20073
yilinin sonunda, fiyat endeksinde pazar ortalamasi olan 100'e erigir. Ozel Grunlerde 15e. pazarda en yuksek
l‘iya!mn alier bulan markachr. Eskiden raf pay1 alabilmek igin qr:k zorlandiklarm l.u’.rakc'nclc' devlert, ]‘)Eli'&.ll'l‘lﬂ |my]e

bir konuma erigen Taris'e artik kendi mzalariyla pay ayirir hale gelmislerdir.

HTP Arastirma verilerine gore, Tang Zeytinyagn Avalik 2003 'te Turkiye'deks hanelerin % 5,49 u tarabndan
satin ahinurken, aym oran Aralik 2004 te % 5,66 yukselir. Aralik 2005'te 15¢ % 5,47 duzeyindedic. Tarng'ten
suglanan HTP venlerine gore, hanelerdek: tiketim miktarlarina baktigimizda, 2003 yilinda % 36,4 olan
markasiz zeytinyaglarinin toplam pazar i¢indeki payinin, 2005 sonunda % 4.3'e yukseldigini goruyoruz. Bu
durumda 2005 sonunda markalilar, toplam pazarin % 57'sini olusturmaktadir. Markalilar pazarinda, Tarig
markasinin 20083 sonunda hanelerdeks taketimden aldign pay, % 16,3'e vikselerek, hanelerde tuketilen markah
r.:fyfinyuﬁ'hu' arasinda birinei kanuma yu]-t.sclir. 20072 ten sonra, 2004 'te ve 2&05'10 de 1um yil verilerine gore,
Farig Zeytinyags son g yaldir hanede titketilen markah zeytinyaglar arasinda bivinei sivada yer almaktadir,

Taris Zeytinyagi 'nin basanst, uluslararas) orgutler tarafindan da fark ediliv, Ornegin Taris Zeytin ve Zeytinyag
Bit'ligh 2001 yllmtla\. Uluslararas: Zt\-ylinyngl I"r..m'wt'yi'ne (International Olive Ol Council) gﬁdl('t‘m‘i uye alarak
kabul edilir. Konseyin Madrid'de gergeklesen 86, donem toplantisinda ise, Kalite Kontrol Programi'na tam
uye segiliv. Konseyin amacy uluslararas: piyasalarda haksiz rekabeti onlemek, kaliteyi 6n plana ¢ikavarak hem
ureticiyi hem de tuketiciyi korumaktir. Boylelikle Tarig Zeytinyaglar 2002 yilinda Uluslararasi Zeytinyag
Konseyi Kalite Kontrol Programi‘na kabul edilen ilk ve tek Turk kurulugu olmay: bagarir. Bu ve bunun gibi
uluslararas: bagamlar, yaratilen basin kampanyalar yardimayla tuketicilerle paylagihr.

Tang Zeytinyaglar kisa bir sure omce de, Birlegmig Milletler ¢atisi aluinda faaliyet gosteren Food and Agriculture
Organization (FAO) ve Tarim ve Koy !;leri Bakanhg tavafindan verilen "2005 Yili Ornek Geleneksel Gida
Ul retimi YHpnn h‘elr:lrne” adualiana alir. |'f|ri;. Zoylin Ve chlinyag; Hil-]lgi H'.-I.@l{.‘;]l]l "'humyin Ciahit C;.imin* bu adiil
igin kurumun kendisinin aday olamadigini, FAO nun bu se¢imi, saghkh kosullarda, geleneksel yontemlerle
uretim yapan ve uluslararas: kogullar yerine getiren igletmeler arasindan yaptugini vurguluyor. 2005 yilinda
ilk kez Tarkiye'de iki farkli kategorviden kurum bu adale layik gorilir. Belgika'nin bagkenti Briksel'de 1961
yilinda kurulan dinyamin en eski ve yetkili organizasyonu olarak kabul edilen Uluslararasi Segme Enstitusa
"Monde Sélection” tarafindan 2006 yih degerlendirmelerinden de Tarig Zeytin ve Zeytinyag Birligi urinleri
buyik adil alie. Taris Zeytin ve Zeytinyag Birligi nin trinlerinden "Erkence” "Grand Gold Medal - Buyuk
Altin Madalya'ya' layik gérliie. Yine ayn Enstitii tavafindan "1k El'" ve "Kidonia' isimli zeytinyaglar da "Gaold
Medal-Altin Madalya" sduliyle taglandirilie, Tarig markali t¢ artnun kazandig uluslararas: 6dal ve bagar,
dzelde Taris Leyt inyug) Bil‘ligi'nith gene]dr ise ulke adina kazanilmig basarilardir, Ozellikle yurldl.;in'ulet kazanilan
her bagars Tarig zeytinyagr markasinin girebilecegi pazarlari genisletmektedir.
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degisiminin yillarca kooperatif mantignyla yiivtitilmas bir isletme

* Organik

= Kidonia

= Alvaly

* Eolia
Moskonisi
Erkence
Incecik
Eskisi Gibi

= |lk El

= Beyaz

= Aurum

= T Klasik
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uluslararas: ya da ulusal givket hoylesi kokten degisimlerden iivkerken * Dogal Aramali
= Naturel Sizma
= Naturel Birinci

= Naturel [kinci

bBunun. uzun yillar iretim kooperatih mantuginmin hitkiim sitrdigii
Bir yapida ve ¢ok kisa bir stirede gergeklesiivilebilmesi gercekten

sasirticr. Gordstigimiz kisiler bunun en dnemli nedeninin Taris

Zeyviinyag Yonetimi nin bu degisime sonuna kadar inanmalar,
sahiplenmeleri ve hatta koruma altina almalam oldugu konusunda

birlesivorlas

Bu basarm, istenilivse Tiirk eifteisinin emeginin nasil markalagabileceginin
en somul kanit. Yeter ki tsteyelim, veter ki hem kendi ilkemize,
hem de kendi insanimiza inanahim. Sonrasi?.. Ege topraklarindan
fiskiran bu zenginligin, doganin bize bu en biviitk armaganminin
varatilan artn degerle tim Tarkiye'ye ve diinyaya pogsiimiizil gererck
sunulmasi... Hem de uluslavaras: pazarvlarda basar elde edebilmek
atilan Tirck alfubesi kullanilarak, 1915 ten

icin genelde engel dive an

bert Tark koylasiinin emeginin yansimasi olin Taris markasindan

acun vermeden ... Bu oykin Taris Zeytinyagi min alkemiz cogralyasina

Gz, taklit echilemer marka tli-!_’--l't-'l 1118 ~..||||!: \nl-.‘u;ll\ dilnyayva

.u,lt||nm-u||n Vi ITiad |.,||:n‘.m.‘|~.||1||1 en samimi avkasii
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Cuncelleme Mavis 2006

= Korton

= Kuzey Ege

= Glney Ege
= Riviera

= Rafine

= Maraska
= Bellolio

* Sizma






