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Oliumsiiz Agacin Markasi...
Komili Zeytinyag1
Baslarken...

Komili Zeytinyagi'nin 6ykiisii 1878'de Midilli Adasi'nda baglar. O yillarda
Ada, Osmanl topragidir. Komi'li Hasan, Midilli Adasi'nda sabun ve
zeytinyagi uireterek gecimini saglamaktadir. Aile, Lozan Antlagmasi'ndan
sonra mubadele geregi Ayvalik'a go¢ eder ve kusaklar boyu stiren Komili
markasinin dykiisii, bu kez de 'suyun bu yaninda' yasganmaya baglanur...

Komili markas: 1878'den bu yana hangi ¢at1 altinda
yagarsa yagasin, onu yonetenler hi¢bir dénemde,
kaliteden, markay koruyup kollamak ve yiiceltmekten,
yeniliklerin énciisii olmaktan geri kalmamagtir. 11k
giinden itibaren atilan tiim adimlarda, giinliik ticari
kirdan ¢ok, hep uzun vadede markaya yarar saglayacak
girigimlerde bulunulmaya gayret edilmigtir. "Marka"
kavraminin bilinmedigi yillarda bile, tiim maddi ve
mali degerler yerine "marka”y1 tercih etmek, siirekli
olarak "kaliteden &diin vermemekten" sz etmek,
daha 1970'lerde iiretim ile pazarlamay: birbirinden
ayirmak, pazara dzel iiretim zeytinyag: sunmak,
zeytinyagina kol kanat germek ve zeytinyagnn "tabiatin
mucizesi” olarak adlandirmak, hep Komili
Zeytinyagi'min payina diigmiigtiir. Sans midir, kader
midir bilinmez... Aneak bilinen bir ger¢ek vardir.
Atilan tim bu adimlar markay: bugtinlere tagir ve
rekabetin héylesine yogun yagandig iirtin grubunda,
Komili Zeytinyag 1878 'den bu yana pazara yén veren
marka olur. Iste Osmanl topraklarindan gelen ve
TM projesinin &lgiitlerine gore ilk Tiirk Markas:
olma ﬁzclligini tagiyan Komili ZQytinyag:'n],n,
pazarlama dersleriyle dolu &ykisii. ..

Komili Zeytinyag
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Yil: 1878 _
Yer: Osmanli Imparatoriugu
Topraklari...

Komili Zeytinyag'nin éykiisii, 1878'de Midilli
Adasi'nin Komi Kéyii'nde sabun ve zeytinyagn
tireten Komili Ailesi'nin ismiyle baglar. O yillarda
Osmanli Imparatorlugu toprag: olan Midilli Adas:
diinyaya ti¢ farkh sabun ve zeytinyag markas:
armagan eder. Komili Zeytinyagi markas: diginda,
Yunanistan'daki Papoutsanis markas: ve Misir'da
bir aileye ait bir bagka marka, diinyaya degigik
zeytinyaf ve sabun markalarinin yayllmasma
katkida bulunurlar. Bagka bir deyigle, Osmanh
Imparatorlugu’'nun ana tedarik merkezi konumunda
olan Midilli Adasi, zeytinyag: ve sabun kon usunda
tin salmaya baglar. Halis Komili, markanin dért
kugak once, 1878'de babasinin dedesi Hasan
Komili ile baglayan dogug éykiisinii géyle dile
getiriyor:

t Ajle esasinda Midilli Adasi'nin Yere bilgesindendir.
Yere deniz kenarindadir ve ailenin sabunhanesi de
burada bulunmakladir, Ancak Kemi Kayl biraz daha
icerde, zeylinliklerle kapl tepelik bir alandadir,
Babarmin dedesi, siirekli Kemi'ye gidip geldiginden
kéyde kendisi ‘Komi'li Hasan' clarak bilinirmis. Zaten
sabunla, zeytin ve zeytinyagi isin dogasi geregi
birbirlerini cekerler. Zeytinyadi ¢cok basit kosullar
altinda bile kolaylikla sabuna déniisebilir. O yillarda
Midilli'de 11-13 milyon kadar zeytin agaci varmis.
Uretilen zeytinyaginin tamam yemeklik olarak
kullanilamadigindan ve o yillarda rafinasyon islemi
bilinmediginden, yemeklik olarak kullanilabilecek
zeytinyagi ayrildiktan sonra geri kalan da sabuna
dantstirilirmis, Zeytinyaginin diger yaglarda
bulunmayan kolay kopirme azelligi ve zeylinyagindan
iiretilen sabunun gatlamamasi da, sabun ile zeytini
birbirlerine ceken tzelliklerin basinda gelir 3

Daha sonra Lozan Antlagmasi'yla gelen mubadele
ile, 1923-24 yillarinda Midilli'den Ayvalik'a gégen
Komili Ailesi bu kez, Neemi Komili'nin
dnciligiinde yine en iyi bildikleri igi yapmaya
baglar. 1947'de Necmi Komili, ortaklaga
yurtttitkleri igi kardegleriyle aralarinda pay
ederken, Komili markasi yine énemli bir
dénemegten geger. Necmi Kamili, Knmili'y]e i]gili
maddi ve mali tiim haklarindan vazgeger ve

t ben sadece Komili markasini tasimak istiyorum ¥

diyerek, markanin kerunmasi adina énemli bir
adim atar. Bu davranig, belki de o yillarda geng bir
adamn itibara verdigi énemden kaynaklanmaktadar.
Ciinkii Yirminei Yiizyill'in baglarinda Turkiye'deki
markalar geleneksel olarak, aile ismine duyulan
sayg1 ve itibarin bir uzantisa seklinde hayat
bulmaktadir. Komili markasin tescil ettiren ve
Ayvalik'ta sabun ve zeytinyajn fabrikas: kiralayarak
markay: yagatmaya devam eden ki;i Halis Komili'nin
babasi Neemi Komili olacakur. 1956'lerin baginda
istanbul'a taginan ve hir daha Ayvahk'a dénmeyen
Neemi Komili, uzun bir siire, Ayvulxk'tan mavnalarla
[stanbul'daki Yag [skelesi'ne (Unkapani) gelen
sabunlari satarak, yagamini oldukea zor kogullarda

sturdiriir.

KOMiLi Itk Kom
Zeytiny:
tenekel
ikini

Hasan Komili 1878'de, marka ve markalagma gibi
kavramlarin hentiz s6z konusu bile olmadig bir
dbénemde,

Necmi Komili 1955'te Istanbul'da sabun iiretimine,
1960'larda da o giiniin kogu”arlnda yiikeit:k
sayilabilecek 50 ton/glinliik bir kapasiteyle zeytinyag
diyerek yola ¢ikmig ve daha o glinlerde kugaklar 3.""'“":“‘: baglar. O Y‘lilﬂrd“ E?P“'?'illl""?t‘_ml‘nge-
bqyu siven ve bliteden Sd i vetras enltﬁr unyn a tamamen eme }rngun sergl uretiminden,

i yeni makinelerin kullamildig "kontini’
markanin tehumlarim atms. © u kh et Vatﬁﬁr Sretime gegilraakeadiz, Blict ulkelere

‘kontint' Giretim sistemleri satan iinld

t kalitesiz Urinle aliciy) bir kez, kendini ebediyen
kandirirsin 4




italyan Mazzoni firmasinin diinyadaki beginci migterisi Neemi Komili olur. Cunkit Komili markas: yenilikgidir,
dunyadaki yenilikleri izlemektedir. Ister ambalaj malzemesi, ister tiretim teknigi olsun, bugiin oldugu gibi,
ilk kurulu;« yll]arlnda da atilan éncii adimlar, markanin temel ta.;zlal'nn olugturur. 1979'“ ylllarda Tﬁrkiye'nin
ilk fiziki rafinasyon tesisleri yine Komili tarafindan kurulur. 1980'li yallarda ise Ayvalik'taki biitiin tiretim

]

bhirimleri, en son taknnlc)j iylc yenilcnil‘.

1992 ylllnda Komili ile Unilever'in gcrqcklc;;tirdigi ortaklik sonucu, hisselerin % 51'i Unilever'e ait olan
Unikom kurulur. 1995'te Unikom'un tiim hisseleri Unilever tarafindan satin alinir. Komili Zeytinyagi'nin
tlim liretim faaliyetleri Ayvullk'taki tesislerde gcr;ekla.;;tirilmnktedir fusww_komilizeytinyagl.com; siteye erigim 25/01/2004],

Zeytinyadi Pazari ve Komili Zeytinyadi'nin Uriin Yelpazesi

Komili Zeytinyag: Uriin Midiri Yasemin C)zaydmh sézlerine Hasan
Komili'nin yillar énceki "kalitesiz tirtinle aliciy1 bir kez, kendini ebediyen
kandirirsin" ciimlesini hatirlatarak baghiyor ve bu ilkenin Komili markas:
icin yliz yili agkin stiredir degigmeyen 6nemini bir kez daha vurgulamis

DIU.YDI".EGD5 sonunda Tiirkiye'deki toplam zeytinyag pazar1 70-80 bin ton dolayindadir. Bu da yaklagik
160 milyon Furo'luk bir pazara egdegerdir. Krizler diginda zeytinyag pazar hacim olarak, yilda % 16 oraninda
biiytiyen bir yapidadir. Ancak yine de oldukg¢a biiyiik bir gizli pazar potansiyeline sahip oldugunu géz ard:
etmemek gerekir. Ciinkii Tiirkiye'de kigi bagina zeytinyag titketimi 1-1,5 litre iken, bu say1 bazi Akdeniz
iilkelerinde 12-18 litreye kadar gikabilmektedir. Gizli pazar potansiyelini belirleyen bagka bir énemli unsur

on

da, tap.lam pazarin yamdan fazlasina chcger olan markasiz zt:ytinyaglaﬂdlr. Bu nedenle, lu.lce',t,ic:iyi bilinglendirmek

Komili Zeytinyag

ve marka iletigimini stirdirmek gerekmektedir.

Pazarin % 60-65'lik bslimii, Riviera tipi zeytinyaglarindan olugmaktadir. Asit derecesi dengelenen Riviera
tipi, yeme&klﬂr‘dm azellikle dteki s1va yaglara H.I.‘..;iml{l damak zevklerini zcytinyaglna Bllgtlrabilmek i;:in, i}'i bir
baglangig olarak kabul edilir. S1zma zeytinyag ise, zeytinden gikarilan ham yagin, hi¢bir iglemden gegirilmeden,
ttiketilebilen tiirtdiir. Pazarnn % 5= 4.0'111: bélitmiinii ise sizma c}lu;;turmaktadlr\ Yasemin f.:jf.s,iy:‘l:rill sizmadalki
bitytime hizinin ¢ok daha fazla oldugunu belirtiyor.

t Sizma'da marka olarak farki anlatmaniz daha kolay. CUnkd Sizma‘yla, tiketicilere farkl lezzetler ve cesitler sunabilirsiniz ¥

diye ekliyor.

"Naturel Sizma”, "Ege Sizmas:”, "Erken Hasat", "Tag Baski", "Olgun Ege", "0,3", "Soguk Sikma" ve "Organik Sizma”,
Komili Sizma Zeytinyagi markasinin gegitleridir. Her biri bir bagka ézelliktedir. Ornegin Erken Hasat, zeytin
daha yere diigmeden toplanir, daha narin ve meyvemsi lezzette bir yagdir. 0,3, adindan da belli oldugu gibi,
% 0,3 gibi en diigiik asit oranina sahiptir. Tim bu tzel zeytinyaglarinin, daha ¢ok ¢ig olarak salata, makarna
ya da soguk mezelerle titketilmesi énerilmektedir. Bu gekilde i¢erdikleri farkli tatlar, titketicilerin damak
lezzetlerini daha da geligtirmeye yardimei olur.

©Nukhet Vardar
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1950°lerden Sonra Tirkiye'deki Genel Talep Artisi ve Yag Pazari

1950'lerden baglayarak yaganan hizli niifus artig1, yiiksek kentlegme oranlar: vb. nedenlerle, tiketici talebi,
{iretim kapaaitclcrinin q_t:-k iizerinde g«::rg:l:]du:.;iir. O ylllarda yaganan déviz darbagam nedeniyl:* ozellikle ithal
girdiye bagh alanlarda tiretim darliklar: yaganmakta, en temel gida maddeleri bile talep diizeyinde
{iretilememektedir, IQSO'H ylllardu. artan talebi kargllayabilmck igin margarin. dretimi ba;slar. Bu y;llarda
zeytinyag tiretimi biraz gerilere itilir. Ciinki zeytinyag: tiretmek daha zahmetlidir. Dolayisiyla zeytinyajn
f‘iyatlam gitgidc artar. thracala verilen t:§vik1cr nr_'dt:niylr: zcytinyag1 ig Pnzarlardan guk. dl{; paznrlarda satilir
olur. Halis Komili de 1960-70'lerde yurtiginde zeytinyag titketiminin az oldugunu, zeytinyaginin daha ¢ok
dig pazarlara markasiz olarak satildigini belirtiyor.

1970l Yillar ve Komili Pazarlama'nin
Kurulmasi

1970'li y1llara kadar Komili markas: altinda,
zcytinyaglndan‘ granﬂ] ya da ka]lp sabuna kadar
birgok tiriin firetilir. O yillarda titketici iletigimi
sabun ag'll'].lll:]ldll‘. 29 Kﬂslm 1957'5143 jlanmllk
imzasiyla yayimlanan bir reklam, bunun tipik
ﬁrntgidir. Halis Komili hﬂt,ll"ladlg‘l kadarlyla,
1960']1 yillarda Istanbul Reklam ile gahigtiklarin
Sﬁy]ﬁynr. Nitelkim 12 Arahik 1962 glnii Hﬁrriyct
Gazetesi'nde Istanbul Reklam imzasiyla yayimlanan
bir Komili Sabunu reklamina raﬁtllynrum
Tahminen 1960'h yillara ait, Komili Giriinlerini
bir arada gisteren bir bru§urdﬂ ise Fomili
Zeytinyaglar, "safiyeti garantilidir” diye
nil‘.e]tndiri]iynr.

Halis Komili aile igletmelerinde aile bireylerinin
tnceleri, ayn1 anda hem tiretim hem de
pazarlamayla ilgilenebildiklerini soyliyor ve
ekliyor:

Ancak, is potansiyeli artinca, aile bireyleri daha baskin
konumda olan Uretimle daha fazla ilgilenip, pazarlamay,
pazar ve tilketici isteklerini gérmezden gelebiliyorlar.
Bu nedenle 1975 yilinda Komili Pazarlama'y kurdum.
Hatta oyle ki, bazi aliskanliklarin énidne gegebilmek
icin Uretim ile satis ve pazarlamanin yonetim olarak
ayrive farkli mekanlarda olmasini istedim. Uretimimiz
Eyiip Silahtaraga’da devam ederken, pazarlama
sirketimizi Nisantasi’'nda kenumladik, Sirketin basina
da o yillarda Amerika'dza pazarlama egitimi aldiktan
sonra Stanford Universitesi'nde ekonami yiiksek
lisansi yapmis ve |svicre'de Procter & Gamble'da
calismakta olan okul arkadasim Cem Koz{y\
ettim. Komili ondan sonraki yillarda cok daha pazarlama
ve dagitim odakli oldu,?

Komili Zeytinyag

1970°U
yillarda
Komili
Zoytinyad
tenoke

~ Kutular

~J



Komili Zeytinyaglari: “Safiyeti Garantilidir”
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Pazarlamanin ilk Ayak Sesleri

Sadece pazarlama gil‘kctini kurmakla kalmaylp.
pazarlamanin yararlarini da bir bir yagamaya
baglayan Halis Kormili, 1972'den sonra zeytinyag:
iiretimine daha fazla agirhk verdiklerini, dzellikle
de trinii, Komili markasiyla ihrag edebilmenin
yollarini aragtirdiklarin séyluayor.

Ancak zeylinyag) retiminde en biylk sorun ambalajd.
Kare teneke kutularda satilmaklaydi, Kare teneke
kutularin dretimi de, ambalajlamasi da problemliydi,
0 nedenle sizmalar oluyordu. Ozellikle kiiglk
ambalajlarda, ambalaj kalitesi daha da disiyordu.
Biz de alternatif arayisi icindeydik, TUrkiye'de o yillarda
mator yadi Uretimi ve pazarlamasinda bir canlanma
yasaniyordu, Pazara sunulan maotor yaglan da silindir
teneke kutularda satilmaya baslamist. Bu teneke
kutular otomasyonla tretilivor, daha ucuza mal oluyor
ve herhangi bir sizma problemi yasanmiyordu. Biz de
zeytinyagini silindir kutulara koymak istedik, Herkes
bunun bize cok yanlis oldugunu soyledi. Biz yine de
bu riski almarmiz gerektigine inaniyorduk. O yillarda
Manajans ile calisiyorduk. ELi Aciman ve Jeffi Medina'nin
Koemili markasinda cok emekleri vardir. Manajans’in
katkilariyla, Grdnumdzd, yeni tasarim ve logosuyla,
veni kutusuyla yenileyerek piyasaya sunduk ve "Yeni
Komili Altin Kutuda” kampanyasini baglattik. Miithis
bir pazar basarisi elde attik. 2

Ayrica basin reklamlarinda, zeytinyaginin Ayvalik
tesislerinde iiretildiginden ve igilecek nitelikte
n]dugundan stz edilir. Daha o )ﬂ]larda zﬂytinyaginm
tach ve saglikli olugu reklamlarda éne gikarihr. Burada
bir kez daha Pa::arlamanm tiim ﬁg&:l&t‘iﬂin bir markanm
bagarisinda ¢ok 8nemli birer etken oldugunu, marka
iletigiminin ise, yapilanlan tiitketicilere duyurmada
en émemli araci olugturdugunu gériiyoruz.

Hanynnurda
B ikaEh haliinli

KOMilLi
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Ambalajdaki degisiklik, iletisimin
giiciiyle birlegsince marka birden
inanilmaz bir pazar bagarisi

yakalar. Daha sonraki ylllnrdn Komili,
tiiketiciler arasinda, yine farkl ambalajiyla
kendinden soz ettirecektir. Bu kez teneke kutudan,
kiigtik ambalajlarda kullanim kolaylign ve maliyet
avantaji getiren ve o yillar i¢in bityiik yenilik olan
PVC plastik ambalaja ge¢ilmistir (Guntimiizde
ambalaj malzemesi olarak PVC yerine, PET sige,
cam gige ve bityiik boylarda teneke kullanlmaktadar).
Komili, ambalaj kalitesini kontrol edebilmek
amaciyla, kendi kullanimi i¢in PVC plastik sige
ambalaj tesisi kurar, Bu sirada yin: gige lwl;ta]darlnda
sizma ve kullanim sorunlar: yaganmaktadir. Yine
ilk kez kolay agilan ve yag sigratmadan dékme
imkani veren gige kapaklar1 Komili'de kullanilir.
Bu tip agma sistemini kullanan tek marka, g y1l
boyunca yalniz Kemili olur. Tiim bu ambalaj
kolayliklari, TV ve gazete reklamlar: yardimiyla
tiiketiciye aktarilir. Markayla titketici arasindaki
baglar giiclendiren bu geligmeler, tiiketici goziinde
marka kimligini olugturan éneii adimlardar.

1980'lerde, Ayvalik'taki tiim tiretim tiniteleri en
son teknolojiyle yenilenir. 1983'te, Komili
markasiyla yapilan ihracat bagarigi reklamlara
taginar. "Aycicek yaginda da... zeytinyaginda da
'has'lik giivencesi" bagligiyla yayimlanan reklamda,
Komili Yudum ve Zeytinyagi'nin 14 milyon
Avrupali ve Ortadogulu ailenin mutfagina girdigi
ve Komili'nin, Turkiye'nin en biiyiik yag ihracatgis
oldugu belirtilmektedir. O yillarda Tiirkiye'de
ihracat riizgarlar: esmektedir, Komili de markasiyla
ustiine diigeni yapar ve yillik 60 milyon ABD
Dolari'na egdeger dig satim gergeklegtirir... Ayrica
bu reklamda titketicilere yeni tretim tesisi de
ayrintilariyla tanitalir.

$8khet Vardar
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"Yeni Komili Altin Kutuda”
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Semsiye Markay: Yonetme Incelikleri

Genelde aile markalarinda uldugu gibi. anceleri ne tretilirse iiretilsin Komili markas: kallanilir. 1982':1&
Komili Pazarlama Dig Tiearet A.§. nin ihracat bsliimiinde gérev alan ve daha sonra Komili Pazarlama Mudirt
olan; 1992—1996 arasinda da Unilever'de yaglur balimiu Pazarlama Mudﬁrlugﬁnﬁ yi,iri,it,en ve top]mn 14 y:l
boyunca farkh ¢atilarda Komili markasina emek vermis olan Ali Danig, Komili Ailesi'nin, dzellikle semsiye
marka yi‘.'m::timind: cok duym‘ll davrand1gm| bt]irli)rnr. Dunl;h ailenin, Komili adin verdigi titm alt markalarda
bunu, hem tiiketicilerin kafasini karigtirmadan hem de ana markanin giiciinii eksiltmeden yapabildigini
soyliyor. Komili grubu markalar: stirekli yeniliklerin izleyicisidir. [ster ambalajda, ister etikette, ister degigik
iirtinleri pazara sunmada olsun...

Zeytinyagn ve sabundan sonra Ocak 1975'te Komili Yudum ile ay¢icek yag1 pazarina girmeleri ve bu pazarda
sagladiklar: bagarilar, soylediklerimize iyi birer 6rnek olugturuyor. Kurulu kapasite nedeniyle en fazla 6-7 bin
ton tiretilebildigi dénemlerde Komili Yudum, rakiplerine gére daha yiiksek fiyattan pazara sunulur ve yok
satar. Bu dénemde bile tiim Tiirkiye, satig drgiitiinee il il gezilir, az da olsa tirtin biitiin illere dagitilir.

1980 'lerde kapusite artigina gidildiginde ise pazar bu ek }mpusit:yi c;_:kmf_'yl: zalen gnk dneeden hazn‘lanml;t;r.
Bir bagka deyigle, Komili Ailesi trettiklerinin tamamini kolaylikla ve daha az maliyetle sadece Istanbul'da
satabilecekken, ileri gtiri‘;.;.li‘;liik]erl sayesinde pazarlamudaki dagltlm 6gnsinc &nemli yatlnmlar yapmay: gz
ardi etmeyip, yillarca, markalarini tivm Tirkiye'ye ulagtirmanin yollarini aramiglardir. Biitiin pazarlama
dgelerine gosterilen bu dzen ise, markayi saglam temellere oturtmugtur. Tipk, ise ilk bagladiginda Necmi
Komili'nin, tereyaginin egemen oldugu Karadeniz Bolgesi'ne zeytinyagini tanitmak i¢in, Trabzon'a takalarla
zeytinyatg‘l g:’btﬂrmcsi gibi. .. Halis Komili uzun ymllar sonra Rize ve Trabzon'a gittigind:, Komili'nin, Karadeniz
halk: tarafindan bilinen ve sevilen bir marka olarak yagadigina tanik oldugunu belirtiyor. 1980'lerde ise, yine
Komili gemsiyesi altinda, Komili Sirma ile misirézii yagi pazarina adim atilir,

Unilever ve Sivi Yag Pazarina Girisi

1989 yilindan bu yana Unilever'de farkh gérevler yiiriiten ve
1997-99 yillarinda Komili Yaglar ve Calvé Pazarlama Midiiri
olarak géirev yapan Mustala Seckin ise Unilever'in sivi yag

pazarina girigini goyle aktariyor:

Unilever o yillarda da margarin pazarinda énernli bir oyuncuydu,
Ancak genel anlamiyla margarin pazan Tlrkiye'de klicllme
egilimine girerken, sivi yaglarda inamlmaz bir biiylime yasaniyordu.
Ayrica sivi yaglar pazari, margarinlere gore 4-5 kez daha buylkti.
Bu nedenlerle Unilever once 198%'da Kog Grubu'ndan Aymar
margarinle beraber Aymar aygicegi yagini da alarak sivi yaglar
pazarina girmis oldu. Unilever 1993 yilinda da yine pazar lideri
olan Komili'ye ortak oldu, Komili Yudurn zaten blylk bir markaydi.
Sirma bilylimeye adaydi, Zeytinyadi uzun sire sessiz kalmis bir
markaydi. Ancak tam satin alma éncesinde 19717de "Tabiatin
Mucizesi” kampanyasiyla Komili Zeytinya§i birden kendinden cok
s0z ettirmeye baslarmist,

1993'te Unikom'un kurulmasindan sonra Komili adi zeytinyagn

igin kullanilir, Komili Yudum ve Komilf' Sm‘xq jsle(. alnizea
4 Ul

Yudum ve Sirma olarak anilmaya bagla @t Vard arl

Yudum ve Sirma Soros'a satilir.) Ocak 2006'da Unilever,
Komili Zeytinyag markasiyla faaliyetlerini stirdtirmektedir.
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Zeytinyagi iletisimi Neden ve Nasil
Basladi?

Ali Danig, 1983-84 yillarinda Tiirkiye'deki zeytinyajn
pazarmin yaklagik 40-50 bin ton dolayinda oldugunu,
bunun da tahminen yarisinin fireticiler ve balge
halkinea tiketildigini séyliiyor. 19901 yillarda
zeytinyag kategorisinin daralmas ve {iriiniin daha
az kullamilir olmasi nedeniyle, tilketiciyi, hatta
fikir liderlerini egitmek gérevi de pazar lideri
olarak Komili'ye diiger. Sorun ¢ok yénlidir.
Oncelikle 1990'da Tiirkiye daha yeni yeni hizh
gidayla tamgmaktadir. O yillarin gengligi biraz da
"yenilik" olarak algiladigindan bu gidalarla beslenir
olmug, Tirk mutfagini ve dolayisiyla zeytinyagh
yemelkleri adeta unutmugtur. Bu nedenle, 1990 'lar
gengliginin damak zevkini yeniden egitmek,
zeytinyaginin yararlarindan stz etmek kagmilmazchr.,

Ote yandan zeytinyagini biraz olsun daha iyi bilen
ortayag grubu titketiciler de, hem fiyatlarin yitksekligi,
hem de 'zeytinyag agirdir, kokuludur, acidir’
yanlig kanisi nedeniyle firiin grubundan gitgide
uzaklagir olmuglardir. Daha da énemlisi zeytinyag,
doktorlar tarafindan heniz kegfedilmemistir.
Madem eksik bilgi stz konusudur, Komili ige kalp
ve damar doktorlariyla ighirligi yaparak, éncelikle
insan saghgyla ilgilenenler arasindaki bu eksik
bilgiyi tamamlamaya karar verir. O yillarda Houston
Universitesi tarafindan, zeytinyaginin sagliga
yararlarimi anlatan, hatta onu uzun yagamin sirr
olarak gésteren Akdeniz Diyeti tizerine birgok
bilimsel ¢aligma yapilmakta, bulgular ve sonuglar
tip dergilerinde yayimlanmaktadir. Komili o
tarihlerde bu akademik yayinlara erigir, bunlar
Tiirkge'ye cevirtir ve doktorlara, hemgirelere
yonelik genig ¢apli bir bilgilendirme kampanyas:
baglatir. Ayrica Houston Universitesi'ndeki
bilimeiler Tiirkiye'ye gelip Ayvalik bilgesini pilot
bilge olarak segerler. Karadeniz Bélgesi'nde
Trabzon'un Vakfikebir ilgesinde ve Ayvalik'ta
kargilagtirmali olarak bir¢ok aragtirma yaparlar.
Komili saha ¢aligmalarinin yiirtitiilmesine yardime
olur, lletigimin ilging yani, halkla iligkiler
kampanyasinin énce hekimler ve hemgireler arasinda
baglatilmug olmasidir. Daha sonra Komili Zeytinyaglar,
tiiketiciler diizeyinde de degisik halkla iligkiler
etkinlikleri siirdiiriir.

"Tabiatin Mucizesi” Kampanyasi

1991 y:lmda Y&R/Reklamevi imznsl}fla ya}flrnlanun
"Tabiatin Mucizesi" kampanyas: baglatilir. (Uzun
y:]{ard;r ileti&im yapmayan Komili Zeytinyagl'mn
reklam ajans: Manajans, bu ara dénemde Komili'nin
bilgisiyle, bagka bir zeytinyagi markasina hizmet
vermeye baglamigtir. Manajans diger Komili
markalarina hizmet vermeyi siirdiiriir; ancak
Komili Zeytinyag relansman1 Y&R/Reklamevi'nce
yapilir). Bu dénemde Komili Zeytinyag'nin ambalaji
da degigir. Reklam kampanyasini destekleyecek
sekilde, yine zeytinyaginin yararlarini anlatan,
genig caph halkla iligkiler etkinliklerine hiz verilir.
Burada da amag, genig kitlelere ::eytinyag-fnm
yararlarini bir kez daha anlatmak ve Ttirk tiiketicisinin
bir siiredir ihmal ettigi zeytinyagini, mutfaklara
yeniden kazandirabilmektir. 1992 yilinda Kristal
Elma kampanya édiiliini alan ve bugiin bile ¢ok
net olarak animsanan "Tabiatin Mucizesi” kampanyasi,
Komili Zeytinyag markasinin énemli déniim
noktalarindan birini olugturur.

Dénemin Y&R/Reklamevi Ajans Bagkan
Atilla Aksoy

€1990'li yillarda zeytinyag) kategorisi icin yeni bir
konumlandirmaya ihtiyac vardr. 1980'li yillarda baslayan
aycicek yadl furyasi adeta tlketicilerin beynini yikama
operasyonuna dénlsmiistd. O yillar zeytinyaginin
neredeyse pazardan kovuldugu yillardi, Tlketicide
soyle bir yanlis algi gelismisti: ‘lyi olan yag hafiftir,
Hafif yag da aycicek yagidir. Zeytinyaginin kakusu
vardir, agirdir dolayisiyla sagliga zararlidir’ seklinde
yanlis bir mantik yiritildyordu. Kemiklesmis bir
algiyla bogusmak zorundaydik. O nedenle de
yurmnrugumuzy masaya cok sert bir sekilde vurmaliydik,
‘Tabiatin Mucizesi’ kampanyas: bu sekilde dogdu.
Kampanyada Serdar'in [Erener] emegi biytiktir.
Ugurcan [Ataoglu) ise kampanyanin lokomotifiydi.
Relansmanin kahramani ise dort farkl basin reklamiydi,
Daha egitimli bir kitleye seslenmek istemistik, Gazete
reklamlari, yanlis hatirlamiyorsam 7 situna 40 cm
ebadinda, neredeyse tam sayfaya yakindi. O donemde
Komili de ek bltge yaratti ve kampanyay: cesaretle
strddrdi, TV filmi ise daha sonra cekildi?

diyor,

©Nukhet Vardar




-

Reklamlar gazete ve dergilerde yayimlandiktan
kisa bir siire sonra ses getirir. Her bir reklamda,
ortada yer alan ¢arpici, hatta durdurucu gorselin
yani sira, uzun metinleriyle dikkat ¢eken bu basin
kampanyasi, zeytinyaginin bebeklikten baglayarak
kemikleri kuwetlendirdigini, kolesterolti diigtirerek
kalp krizi riskini azaltugini ve hilere yenilenmesini
hizlandirdigani anlatmakta, zeytinyaginin saglhikh
ve kaliteli bir yagam igin dnkogul oldugunu
vurgulamaktadir,

TV filminin igerigi ise tamamen modernlik tizerine
kurgulanmigtir. Geng bir erkek, bir kadin ve bir
bebek, ellerinde Komili Zeytinyagn gigeleriyle
modern bir dans gosterisi y:-lpm'km'l, r|1$ se8

"Kalbinizin dostu... Genglik

iksiri... Bebeklere her 6gin...
Tabiatin mucizesi zeytinyagl
Komili'den" demektedir, Tamamen

zeytinyag kategorisine yoénelik olan bu iletigim
kampanyasi, pazar lideri olan Komili igin bir
sorun olugturmaz. Ciinkii o yillarda pazarin
biiytimesi, zeytinyag: pazarinda iletigim yapan tek
marka olan Komili'ye yarar saglayacaktir.
Gergekten de dyle olur. Uzun bir aradan sonra,
Komili Zeytinyagi'nin boylesine farkli bir iletigimle
tiiketicilerin karsisina ¢ikmas: pazar sonuglarina

h[?l'l"“:l'l Yarnsir.

Marka 1993 y:\lmda tamamen Unilever'e gegtikte_‘n
sonra da "Tabiatin Mucizesi” kampanyas: bir siire
daha yaylnlunu’. Komili "Tabiatin Mucizesi”
kampanyas1, Unilever'in uluslararas: alanda bagka
'ufytinyaglan igin uyguladlgl iletisimlerden oldukga
farklidir. Ali Danis,

Unilever'in merkezdeki yoneticilerine de neden béyle
biriletisim yolu sectigimizi anlatinea, onlar da bizimle

ayni karari paylastilar 3

diyor. 1994 'te ise Komili ambalajlar: tekrar
yenilenir,

O©Nukhet
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A

"Tabiatin Mucizesi

Komili Zeytinyaglari, zeytinyag IM F_éi % ijer ar indaki yanlis kaniyr degistirmek icin,
“zeytinyagl sagliklidir” kmnur‘u&é o !ﬁ fHne aﬂfeklamevt imzasiyla dart farkli basin

reklami yayimlanir. Kampanya once basin rck{.mmlarlyld acilir.
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Tiiketiciyi Bilgilendirme Devam Ediyor

Tiiketiciyi ve uzmanlar: zeytinyag: konusunda bilgilendirme ¢abalar: biitiin
hiziyla stirer. Ceesitli brogtirler hazirlanir. Riviera tipi zeytinyag nedir,
Si1zma nedir, tek tek anlatilir. Zeytinyag: konusunda tiiketicinin damak
zevkinin olabildigince gelismesine ¢aligilir.

Ali Damg tiim bu iletigim gabalari sonucunda daha sonraki yillarda degigik katmanlara seslenilebildigini,
belirtiyor. Danis,

t Ege Bilges| disinda yasayanlar Riviera-Sizma farkini dahi bilmezlerdi. Ancak yapilan tim bu iletisim cabalar sayesinde
restoranlarda yemek Sncesinde tadimlik zeytinyagdi sunulur oldu. Feslegen, kekik vs, gibi kokulu bitkilerin zeytinyagina
katiimasi duyulmus sey degildi. Bugiin ise sUipermarket raflarinda ¢ok genis yelpazede farkll damak tatlarina seslenen
zeytinyaglari gorebiliyoruz, Bunun nedeni daha 1990'larda baslatilan zeytinya@i pazarini blylitmeye yonelik bilgilendirici
yonleri agir basan kampanyalardir 2

diyor.
Bu egitim seferberliginde Komili Zeytinyagi'nin 6neii rolint tstlendigini, érnegin 1998'de ilk baharath

trtinleri Komili'nin pazara sundugunu (aromali degil), ayni zamanda sinirls sayida 6zel zeytinyag Gretimini
1996'da ilk kez Komili'nin gergeklestirdigini hatirlatiyor.

ZEYTINYAGI SEVERLERIN ZEYTINLER TOPLANIP SIKILDIKTAN SONRA CIKAN YAG
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BU BROSURD OKUMADAN -
KOMILI ZEYTINYAGI 0
ZEYTINYAGINIZI
Neden Kamili... SFQMNN NATUREL HAM Y J_"'\_E R
h-yl:l.‘mmum Rislinesni Aoty S Wiklerivwe sl lw.‘, l;l\lln lelu I||I| Imihll‘ll yanul \h || r nllwnm Uhoial Dl vimamardbiinden rallme adilir.
A Gl phoet "vulnm. IIMll\n Hulrn mN Ilmwv WHHI \‘I'h\wh
Wit Bipa) eryfiyafids kaliia, sirviio welsinin e wvmaily lIiIIN .n- Tinyagi, RAFIN E
Tirsneysn okokoglel, natind masinvaging yiiales txmr'\::a'." e pibikle ap 2 -

iy nbtallijhh the cHiighiag wdwintiliilie, Biiti, Bikaoticilon
i v oot g vine iobetietlerindon shiyy
fereile dofraliveenda belislon. Ba vdadom e SlZMﬁ
prwanaidakh on longali, v gavenills Riviera
sty Komili diy,

Mt Auytimafiinila v kabit, al v, hae v i | ﬂ
bt i sl fugilvmiiiitor. A s kil
arsaliabirfer g, Aneak, kv, basku v il gil
sk i abofuorl v oo i b kadiv wnilstan

vapsbany inidwndarls belivienebiiie, Yol seviingag

etk b simmanlib gekitie, Komill Sem 116 ASTOIANIS FOIN A2
il b S s S i V E o habiogll watheed peylimya

| b Bt vinkelille e warn ahomocw Dassns baliie
et barrivmt slayinarinh dirwdim v pon Saoonill b Bl

Ui maind fuibantiaiyee akiaremay ke v sdinmiglin.
Exyllingjifisn s dvyets KALITElll EXTRA,

Lews, mww binry ki
im0

man O H i ok ZEYTINYAGI b
== ) 8 B zevTINDEN @ Q
“@ ELDEEDILIR=.%E

B ormili] \

ZEYTINYAGI

&

Rafiimamyeni iplemivie s
yaft. yabancs masldelorin:
o, whon g hekarlann
abant fearslieh, iblsch asili
P T 1tahlm v
B leratl v Rk
vm"luu Iumym I\Il{'ﬂlN\
ik Tonkl BE aeytnyaiidie

RIVIERA
IEVTINYAGI

Haliwe vo Ml soyiin
Jarimim by karigindin.

o

i vl el
nlwli b rivias

©Nukhet Vardar




1995-96 Akdeniz Temasina Gegis

"Tabiatin Mucizesi” kampunyasl iki yl.l stirer. Bu
stirede tiketici ve pazar zeylinyagim iyice sever ve
benimser. Pazardaki 6teki markalar da bu olumlu
riizgardan etkilenerek, az da olsa, zeytinyaginin
szelliklerini dne i;_lkaran ilcti§imlcrde bu]unmaya
baglarlar. Bunun tizerine Komili Zeytinyag 1995
yihinda rakiplerin soyleminden ayrigabilmek igin,
"Akdeniz” temasini sahiplenme yolunu seger.
Unilever'in uluslararas: reklam ajanslarindan
Ogilvy&Mather ile caligmaya baglarlar. Bagka
ulkelerdeki Unilever zeytinyag: markalar: da,
arnegin Bertolli, Gallo, daha ¢ok gelismis ve
doygun pazarlarda satildiklarindan, iletigimlerinde
otantik temah reklam filmleri kullanmakiadar.
Ginka 1990'h yillarda Avrupa pazarlarinda
organik tiretim, endiistriyel olmayan iiretim ve
eski degerlere déniig, yitkselen degerler
arasindadir.

1994-2000 yl”unnda Dgilv}r&Mather'da Kamili
Zeytinyagm'min Miigteri [liskileri Direktéri olan
Zehra Usdiken, m:}rtinin ve zf:}rtinyuglnln Dngu
Akdeniz'e dzgii bir iirtin oldugunu, bu nedenle
Unilever tarafindan da Akdenizli olarak kabul
edildigini belirtiyor. Uluslararas: reklam filmlerinde
?.eylihyalgl gtnrllikle. Akdeniz yagam tarz
degrultusunda iglenmektedir. Ayni dénemde
Akdeniz beslenme gelenegi tum dunyada
tartiptlmakta, hatta Akdeniz insaninin uzun yagama
sirrinin bir béliimi zeytinyagina baglanmaktadir,
Komili igin Akdeniz temas, yine bir seri TV filmi
ve basin reklamiyla desteklenir. Arka arkaya gekilen
tig film, Levent Tuna imzasini tagir. TV reklam
filmi mizigi Fahir Atakoglu'na aittir. Akdeniz
temasi, degiserck ve geligerek 2000'li yillara kadar
siirer. Bu tema gemsiyesindeki tiim reklam
filmlerinde verilmek istenen mesaj agik ve nettir.

"Komili, saglign ve lezzeti bir
arada arayan herkesi Akdeniz
mutfagina ¢agiriyor”. Ayni zamanda
2000 'li yillara kadar TV filmlerinin

sonundaki imza hi¢ degigmez:

"Komili - Tabiatin Muci2l©'Nukhet Var

Bir Akdeniz Cagrlsu...

Saplik ve Leszet Komili'de... }

{ Abkdenis Mutfapinda... Aldenis Caprininida...
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“Bizl Akdeniz'e  ERTH
baglayan bir 8

geylor var..”
basin

Kampanyasi (o

aakizier!
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“Wizi Akdeniz'o
haflayan bir
geylor var..”
baumin
kampanyasi
drnekleri
(Degilwyd Math viir)

Bizi Akdeniz'e

I|n“]nyn|\ Lir qr_\'li'l‘ VAl

1997-98 Akdeniz Temasi Geliserek
Devam Ediyor

1997"de yine Ogilvy imzasiyla "Bizi Akdeniz'e

baglﬂyﬂn bir ;ﬂ_‘}'lel‘ var,.." adli basin kampanyem
baglatilir. Zehra Usdiken, daha sonralari Akdeniz
temasinin farkli bir uyarlamasinin kullanilmaya

baglandigini soyluyor.

"Cinki 'Akdeniz’ dediginiz
zaman, [urk insaninin aklina
Antalya, Alanya gelir. Bu bolgeler
ise zeytinle bagdagmaz. Halbuki
uluslararas:1 anlamda 'Akdeniz'in
gagrlgtlrd1gl tilkeler ispanya,
Portekiz, Italya ve Yunanistan'dir
ve zaten yurtdiginda satilan
zeytinyaglarinin gogu da bu tlke
etiketini tagir. Bir diger deyisle,
yurtdigindaki titketicinin
algisindaki 'Akdeniz'le zeytinyag:
ortiigiirken, Turk tiketicisi
'Akdeniz'i zeytinyag: ile
bagdastirmakta gii¢liik ¢ceker.”
Bu kampanyada illiistrasyon teknigi segilir.
Zeytinin yeserdigi topraklarin sieakhjgini, ginegini,
canl renklerini yansitmak ve éteki kampanyalardan
ayrnigtirmak igin bayle bir yol izlenir. Suluboya

olarak yapilan ¢aligmalarin sanat yénetmeni, o

yillarda Ogilvy&Mather'da ¢aligan Huban

©Nukhet Vardar
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"Komili Agaci” Filmi

Zehra Usdiken yinr_‘ a yll]nrda ya]:ulun pazar ura.;atu'rnalarlnda, tiketici g&zunde 'gcrgek ztytinyagl'nln, tatil
doniiglerinde Ege Bolgesi'nden ve Kuzey Ege'den otomobille gegerken, yol kenarinda kiﬁylﬁ]:rdcn satin alinan
dokme zt:)-tin)-'agl aldugu gihi yanhqa bir titketici kanisinin varhg\na tanik olduklarini belirti}rur.

ljﬂdikcn. bu nedenle, o dénem ilctigiirndc "komili Zﬂytinyagfmn, en segme zeytin],er anla_nuruk ﬁrctildigi"
mesajini tagiyan ve "Komili Agaci” diye bilinen reklam filminin ger¢eklestirildigini styltiyor. Bu filmin senaristi
ise Sevda Kaynar'dir, Usdiken, yine bu yanhg algilamalar ortadan kaldirabilmek i¢in 1996'da 6zel tiretime
gegildigini anlatiyor. Komili 6zel tiretimi, tadimailar tarafindan 16 élgiitle degerlendirilir. Her bir gisesi
numaralanan bu 6zel iriun, her yil sinirli sayida diretilir. Ozel iiretim, Komili tarafindan her yil basin
reklamlarina da tasginir. Reklamlardan bu sayinin ortalama 30 bin gigeyle simirh oldugunu égreniyorua. C)rncgin
1996'da ilk kez Ayvalik'in Kozak Yaylasi'ndan tek tek toplanan zeytinler, dogal yéntemlerle sikiliyor oo viu
Mithiz Bir Seriiven, 5.17).

Benzer caligmalar bugiin hila siirmekte. Orncgin 2004 yazinda Komili'nin 6zel tiretimi Istanbul'un seckin
restoranlarindan Ulus 29'da, "Ulus 29" adiyla satilmaya baglaniyor. Bu uygulama yine, markay: tiiketici algisinda
farkli bir noktada tutma isteginden kaynaklanyor.
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Komili‘den Ulus 29'a
Ozel liretim zeytinyagi
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Genisleyen Uriin Yelpazesi

Yapragyla, bibertyle...
Zeytinyag1 hakkinda tiiketici daha 3 O
da fazla bilin¢lendikce, degisik KoleZ K(l/rlé\Zk
tatlar1 daha iyi ayirabilmekte, Bah aTd flz

/‘h Si1zma Zeytinyagr

hatta yeni tatlar beklemektedir.
Bu ayni1 zamanda pazarlamanin

Oxel lrm-u'rmm faminan ~Defue™

bize 6grettigi, "tiiketicini sagirt” | ' ' RS« oy bie

el v K okilk”

. . . . . g - 1 11t/ ror 3o frvilarm
ilkesiyle de birebir agiklanabilecek ¥ o B e e (Copicn,
bir pazarlama taktigidir. Bu Ny - Pl K zarl sestis

M EECT iﬁ'lll"lrlf

nedenle farkli damaklara yénelik
yeni tatlar i¢in sinirhi sayida
tiretilen 6zel irtinden sonra,
1998'de s1zma zeytinyaginin
baharatli serisi pazara sunulur.
Bu tanitim basin reklamlariyla da
desteklenir.

lﬁ | ‘ :

Halkla iliskiler Etkinliklerinin Komili Zeytinyagi Markasinin Olusumuna Katkisi

Komili Zeytinyag, iletigim dgelerinden biri olan halkla iligkilerden fazlasiyla yararlanmig bir marka. Marka
yillarea, bikmadan usanmadan bu alana yatirnm yapmig. Bu konuda bagari i¢in énkogul olan siireklilikten édiin
vermeden.., Tim bu ¢alismalarin ardinda da, zeytinyagini daha yakindan tanitma, tarihgesini, bu topraklarin
bir meyvesi oldugunu anlatma, yararlarini, neden saglikli bir triin oldugunu agiklama gabalar: yatiyor. Zeytinin
tarihle bulugmasi ve bu tirlinde tarihten izler bulmak, insani hem gagirtmakta hem de meraklandirmakta.
[nsan, bunca yildir bu topraklarda tiretilen zeytini tanidikga biraz daha yakindan bilmek istemekie. Tste bu
konuda stiregelen halkla iligkiler kampanyalarindan bazilar::

‘Advertorial’ llanlar

Cegitli dergilerde yayimlanan 'advertorial' ilanlarda zeytinyag haklanda ¢ok genig bilgiler yer alir. Kimi zaman
zeytinyagi hakkinda sorular sorulur ve tamamini dogru yanitlayan titketicilere ézel iretim tirtinti armagan
edilir. Katilan herkese ise, Knmili talaﬁndan hazirlanan zeytinyag kitapgig postalanir. Bu kitapgikta,

zeytinyaginin saghfimiz tizerin etkileriayrintili clanak anlatilir ve zeytinyaginin masals: tarihgesi
dile getirilir. Amag, titketiciyle kh‘l it v d J‘ldblldlg“lnﬁﬁ‘ giglendirmektir.
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Kitap ve Kitapciklar

Yine zeytinyagn hakkinda titketicileri, basim, fikir
éneiilerini ve doktorlar: bilgilendirmek,
zeytinyagini sevdirmek igin araliklarla kitaplar,
kitapeiklar hazirlanir. Ornegin "8000 Yillik
Miithis Bir Sertiven" ya da "Zeytinyagn: Insanlign
Aydinlatan 39 Bin Yillik Oykit" bu amagla
yayimlanmag kitapgiklardir, "Zeytinyag: Insanlig
Aydinlatan 39 Bin Yillik Oykit" adh kitapgigin girig
béliimiindeki gu soru, yapilan tiim tanitim
etkinliklerinin nedenini ¢ok net bir bigimde ortaya
koymaktadir: "Antik ¢aglarda kigi bagjina yillik 15
litre olan zeytinyagn titketiminin bugiin tlkemizde
©,8 litreye kadar gerilemig olmasi, insanogluna
saghik ve lezzet sunan bu mucize yagin Anadolu'daki
tarihine kargn yapilmag bir ayip sayilmaz ma?"

Komili Zeytinyag degisik dénemlerde gegitli
yemek kitaplari da yayimlar. Ornegin 1999'da
basilan "Ege Lezzetleri” ya da 2003'te yayimlanan
"Salatalar” kitabi gibi. Doktorlara yénelik olarak
da, 1997 de Prof. Dr. Publio Viola'nin Ul

TATas] ,
Zeytinyain Konseyi i¢in hazirladifn ”Zeym kh et Vard

Saglik" baglikli bilimsel derlemesi Tiirkge'ye
gevrilerek, yayimlanir.
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Ayvalik Basin Gezileri

Unilever 1994 yilindan baglayarak Ayvalik'a basin
gezileri diizenler. Bu geziler neredeyse gelenekxelleg.ir,
O yillarda Capitol Burson Marsteller Halkla
iligkiler girketiyle galigilmaktadir. Bu konuda

Mustafa Seckin gunlar: séyliyor:

t Bu geziler insanlar etkileme sanatinin en iyl Grnegiydi.
Ayvalik'in o alcakgonilll kosullari, kisith imkanlar
bir anda gider, yerine Istanbul'un en Liks restoranlarinin
sikligi ve dzeni gelirdi. Bu da Tugrul Savkay'in
mikemmeliyetci karakterinden ve Aytlil Gllgelik'in
gayretlerinden kaynaklanirdi, Geg saatte hep birlikte
otele dénllir, Tugrul Bey hi¢ uyumadan mutfaga
girip, ertesi glintin kahvaltisini hazirlard:. [ki gece tst
tste hig uyumadan davetlilerle ilgilendigine ben bizzat
sahit oldum. Onun titizligi her seye yansirdi. Ancak
marka imajlari boyle yaratilabiliyer, Hi¢ uputmam
davetlilere gezi sonrasinda bir CD hediye etmistik.
Akdeniz melodilerini iceren bir CD. CD'nin arkasina
“tlm telif haklarn édenmistir” diye de bir not
dlismistz, Ertugrul Ozkdk bu davranisimizi tve ove
bizi goklere cikarmist. Tlm bu ufak detay gibi gériinen
unsurlar markaya inanilmaz katki sagliyordu. 3

O dénemde Capitol Burson Marsteller Halkla
Iligkiler'in ortaklarindan ve 1993-98 yillar
arasinda Komili markasiyla ¢aligan Aytul Giilgelik,
Ayvalik gezileri igin bityiik titizlikle hazirlanildigina,
her geyin en ince ayrinuisina kadar planlandigini
hatirhyor. (Aytil Gilgelik'in kigisel argivinden
ulagtigimiz o déneme ait baz belgeler, gisterilen
bu &zenin en somut kaniti...) ':i)rnegin gunlik
programlarda en kiigiik ayrintiya kadar, kimin
neden sorumlu olacag belirtilmig. Odalarin
isitilmasina ya da ertesi gin gidilecek koyde ilkel
tuvalet kogullarinin oldugunu belirten nota kadar
highir sey géz ardi edilmemiy. Geziyle ilgili her
sey Komili Zeytinyagi logosunu tagiyor. Bagaj
etiketlerinden, odalara konan "iyi geceler” yazisina,
sofralardaki méntye kadar... Aytil Giilgelik bu
gezilerin iki yilda bir yapildigim séyleyerek, Komili
markasinin Ayvalik'ta dogdugu evi, yuvayr gérmenin
ayri bir heyecan yarattigimi belirtiyor. Gllcelik

t Zaten zeytinyaginin bir hikayesi var. Belli bir yasam
stilini, dogalligi, sagligi iceriyor. Yapilan bu gezilerde,
bu dykuyl katilimeilara bizzat yasatmis oluyorduk

o ©Nukhet Vardar
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Her yil programdan davetiyeye kadar tiim kalemler
tek tek bagtan ¢alipilir. Her ne kadar basin gezisi
geleneksel duruma gelmigse de, highir zaman
eskinin tekrari yapilmaz. Ornegin bir y1l gezi
programi harita olarak basilir."Saat hasat vaktini
gosteriyor. Simdi kegif zamam" diye séze baglayip,
"Onee Ayvalik'a gidecegiz, sonra zamani
durduracagiz” diye biten programdaki farkhihik
hemen géze garpmaktadir.

Gezi sirasinda gazetecilere zeytin ve zeytinyaf
atmosferini daha iyi yagatabilmek igin tim
davetlilere 8nce elleriyle zeytin toplatihir. Ardindan
herkesin topladig: zeytinlerden ¢ikarlan yaglar
tzel olarak sigelenerek, "kigiye dzel tiretim” yapilir
ve gezi sonunda davetlilere armagan edilir!
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Klazomenai Projesi

Iymnlar mn MO 6. Yiizyil'da antik Klazomenai (Urla, Izmir) kentinde kurdugu iglik, Anadolu'da bulunmug
fabrika niteligindeki en eski zeytinyag igligidir. Ege Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Arkeoloji Béliimii Bagkan
Prof, Dr. Giiven Balur bu zeytinyag tiretim tesisini, 1992-98 arasinda ekibiyle birlikte yaptifn kazi gahigmalarinda
ortaya gikarir. Klazomenai, Anadolu'daki zeytinyag iivetimi ve ticareti konusunda bugiiniin tarihgilerine 151k
tutacak niteliktedir. 1999 yilinda Green Aktif PR, bu projeyi Komili Zeytinyagi'na sunar, Komili Zeytinyag
béylelikle marka iletigimi agisindan bir kez daha éncii bir adim sayilacak ¢ok degigik bir projeye imza atmig
olur. Su ana kadar yapilan ¢aligmalar, Klazomenai'da MO 6. Yitzyil'da uygulanan tiretim tekniklerinin
zamanimin ¢ok dtesinde oldugunu ve bu gehrin adeta bir zeytinyag1 cenneti oldugunu géstermektedir. Komili
Zeytinyagn bu projenin destekgisi olmay: siirdiirmektedir.

Marka adina yapilan tiim bu girigimler, yurtdiginda da halkla iligkiler
sdiilleriyle taglandirilir. Once Haziran 2005'te PRSA (Public Relations
Society of America) tarafindan Silver Anvil 6diili alinir. Kasim 2005'te
de proje, International Public Relations Associations (IPRA) biiyiik
ddiilune layik goriilar.
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Klazamina antik kentirds bulunan MO, 8'na ylizyila At seytinyads G kasiin aida
qiin micina ckanlarak, inga nelldgi denemin teknigide binlrce il sonra calistinlacal
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Klazomenai’de tiretim baslyor
Dilirngarin ibeacat yaplan ik zeytingad isii Klazamenai, KB Unilever'in sponsorugunda yeniden hayat
buluyor, Klazomenar'de, 2 bin 600 yil éncesinin yintemleryle zeytingafy iglenip, tdketicye sunulscak
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Komili Zeytinyagi'ndan Yenilik¢i Bir
Adim Daha...

1993 ten bu yana uluslararas Unilever'in portfoyiinde
olan Komili Zeytinyagi, 2005 yilinda yine yenilikei
bir adim atar. Komili Zeytinyagi'nin yerel bir

marka olmasindan yola gikalarak, yerel bir reklam
ajansiyla, Ali Taran Creative Workshop (ATCW)

ile galigma karar1 alinar,

ATCW'dan gérigtagiimiz Seva) Tuncel ve Ceylan
Turkmen QDC.‘I5'tr: ba;ilatllan "Komili Geleneksel
Tiirk Zeytinyagi” kampanyasiyla ilgili goriiglerini
soyle belirtiyorlar:

-

Turkiye'nin sahip oldugu yuzlerce deger arasinda bazi
degerlerin yeri bagkadir. Cinkd enlar, onlerine Turk’
ekini alarak amlirlar. Ornegin ‘Tirk Lokumu’, "Tlrk
Tutlnd', 'Tlrk Hamam', Turk Zeytinyadi' gibi. |ste,
buradan yola cikarak, Tlrk Zeytinyadi'nin Tlrkiye'deki
insanlarin damak tadina en uygun, lezzeti en glizel,
en dogal, en bizden, en ekonomik olarak algilanmas
ve kabul gérmesi kaginilmazdi, 3

"Geleneksel Tirk Zeytinyag" kampanyasi, bir
yandan Tiirk olma ézelligini vurgularken, éte
yandan da Tiirk Zeytinyag ile yapilan yemeklerin
ne kadar "Ala" oldugu belirtilmis olmakta. Bu
kampanyada iig farkl: reklam filmi yaylnlanu‘.
ATCW vetkililer su 591]"]3““-}" yap:ynr]nr,

tKamili Zeytinyadi tyle bir zeytinyadi ki, Tlrk agiz
tadina uygun ve ikame edilemez dzelliklerde, Bu
kampanyayla Kemili Zeytinyagi'nin bu gzelliginin
pekistirilmaesi arzulandi, Turk tiiketicisinin algisina
yan verme amaciyla yola cikildi. Boyle bir saylem
ancak Komili Zeytinyadi'na vakisirdi. Ayrica ayni dil
hem ambalajlara, hem etiketlere, tim iletisime ve
hatta market aktivitelerine kadar yansitildi, 3

Yasemin Ozaydinli da

* Bugline kadar yapilan reklam kampanyalari sonucunda
hedef kitlemizin blyik bir bélimi zeytinyaginin saglikl
ve lezzetli bir Urlin oldugunu biliyordu. O nedenle
artik bizim bundan sonra iletisim kampanyalarimizda
tketicinin ‘neden Komili' sorusuna yanit veriyor olmamiz
gerekiyordu.Ulkemizin geleneksel yaginin zeytinyagi
olmasindan yola ¢ikarak ve konunun uzmani olarak
zeytinyagina kol kanat germek ve Komili Zeytinyagi'ni

Unilever Afrika, Ortadegu ve Tiirkiye Gida
Kategorisi Bolge Direktort Hakan EBehlil ige bir
soylegide Komili Zeytinyag kampanyas: haklkinda
;‘.(’:'h)flt: demektedir:

¢ Sirketin yerli olma, Tlrk halkina unuttugu zeytinyagl
kiltlirtint yeniden hatirlatma stratejisiyle yola ¢ikan
Ali Taran'in hazirladigi kampanyada, "zeytinyagl
yemek, baska yaglarla yapilmaz, zeytinyaginin has
da bizim yagirmzdir’ mesajlarim iletiyor, 3

["Pazar Blyliterak Blylyorlar”, www.milllyet.com.tr /2008/02/12) sitoye arigim

15/01/20041.

Unilever Tiirkiye Gida Kategorisi Pazarlama
Direktérii Gazanfer [bar da, "Geleneksel Zeytinyagn"
kampanyasinda, titm Tiirkiye'yi ve geleneksel
dq:g'erlerrimizi kueaklamak istediklerini belit‘liym‘.
Unilever olarak zeytinyagn markalarinin
konumlandirmasinda kullandiklar lig T'nin

dénemini goyle agikhiyor:

t Tradition, Taste ve Trust. Yani geleneksel olma, tat ve
rnarkaya duyulan glven. Son kampanyamizda geleneksel
unsurlara, dolayisiyla tada ve glvene ayr bir dnem
vardigimizi dislnliyarum 2

diye ekliyor,

Bu gérig ayni zamanda uluslararas: anlamda
Unilever'in ig anlayiginin da bir yansimasi. Ciinkii
1990l yillarin sonunda Unilever tiim diinyada
odaklanmaya giderek, marka sayisin1 1.600 den
400'lere indirir ve "hissedarlar bityiik ve kirh
olan yerine, 10 yil sonra da kar dagitan saglikh
yapiy1 tercih eder” "1 milyar delarlik yag pazarinda sizmaya yer var”,

www hurriyetim,com,tr/2003/10/31; siteye erigim 10/11/2005).

Nisan 2006'dan bu yana Komili Zeytinyaglar
Marka Yéneticisi olan Sinem Kaynak ise, bundan
sonra da Komili Zeytinyagl olarak, titketicinin
kendi damak zevkine uygun zeytinyagini bulabilmesi
igin 6zel tiretim trtnlerini desteklemeyi
siirdtireceklerini belirtiyor. Ornegin sonbahar
2006'da pazara sunulan "Drgnnik Sizma” Giriinii,
tamamen organik tarim ile elde edilen zeytinlerin
¢ok tzel kogullarda sikihip sigelenmesiyle aretilir.

bu tlkenin zeytinyag olarak heLlnkl@@NU khét Vard ar

diye ekliyor.
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Tirkiye nin sahip

oldugu ytizlerce
deger arasinda bazi
degerlerin yeri

baskadir.

Ornegin "Turk Lokumu®, “Tirk Titund", "Tirk Hamami”, “Tiirk Zeytinyagi” gibi. Iste, buradan yola
cikarak, Tlurk Zeytinyadi'nin Tirk tuketicisinin damak tadina en uygun, lezzeti en glizel, en dogal
olarak algilanmasi amaciyla yaratilan "Geleneksel Tiirk Zeytinyag1” kampanyasi, bir yandan Tlrk
olma 6zelligini vurgularken, 6te yandan da Tirk Zeytinyagi ile yapilan yemeklerin ne kadar "Ala"

oldugunu hatirlatmakta...
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Sizmanin da alési.
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; markala;ﬂmuyl zeylin agacing bcnzeui'gini Htjylf:ycrﬂk.

Markalar da zeytin agaclan gibi olimstz olatilir, yeter ki gerekli zamanlarda budanabilsinler. Nasil agacin saglikli

kalabilmesi icin bazi dallaninin budanmasi gerekir, markalar da benzer bir ¢izgi zlemeliler
diyor.

Agaglar ve markalar arasindaki benzerlig genigletmek olasi... Markalarin da agaglar gibi bakilmalar, beslenmeleri,
sulanmalar: gc’:rckiyula Nasil 'u:yiine "Bluimsuz agaq" aci vcrilmi'vsa. kKomili Zl&ytinyi\gl da bu 6limsuz agacin
markas: konumunda. Cunku Komili markasinin zamana nasil uyum saglayabildigine, yer geldiginde nasl
tiim kategoriye yon verdigine, ya da nasil birgok yenilikgi ilk adimi attigina hep birlikte tanik olduk, [1k
gunlerinden baglayarak markaya yapilan tum yaurimlar, aulan tim adimlar, Komili Zeytinyag'mi bugunlerve

tagimis.



= Komili Riviera
= Komili Naturel Sizma

Zeviin agacy bir yil bol, bir yal az trtin verir ve % 20-30 oraminda =« Komili EQE‘ Sizmasi
yap icerir. Zeytinin hasat mevsimi Kasim-Mart '.|}ln|': arasindadn = Komili Dl‘gi“ll’ﬁ SIZITEB
Zeytinlerin hasattan sonra alabilen en kisa surede islenmesi gerekir = Komili 0,3

= Komili Soguk Sikma
Leytinyag turleri » Komili Erken Hasat

= Komili Tas Baski
= Komili Olgun Ege

“"L'.'" |],||1\!|- t-\.|:-;|||1m “1l (l\L:'I||:'h:|('r| RIZMmManin asit orani €n !.ul.l

Hu \,',l:_tl‘ll !I.QIHH" Vi 'Ihllllli'l \H!:l.lt 111 l)t'“l llla'llltl.l i\.il l?I!TH'I'II!hl'Il. l‘ltlt'

r-\'l1||| [clI'l}l‘_‘\_‘\Hl 6 1L-40 pnaturel yag ile l-‘.||1‘|\.lll‘l|.u.|lx]. Asit orant

an tazla % 1'dir.

l’mluq.lul .";:uhn boyunea Akdenizhiler tarabindan kozmetik ve ‘nlli_i‘lli\.
l|1||.u1'|| kl]l'.‘ll'\lll]]l:-.lll: Hil'_‘lil I vitamini olimak lzere |t‘:'tt|l}_;1 &, By
K vitaminleri }-'.1II:[II'|II\|II hiicre yenilenmesinde, doku ve aorgan
y.t:_\|||u_:|n: 111,'f':L||||||:'(||' etkendir. Bebeklerin "ul.}_‘\hl«.ll beslenmesi ve
Vi 1|+:\i\'1||]|'|1|| L;|l|n ve damar hastaliklar: uzerinde olumlu etkilen

l‘{.i!llll!.‘ll'll;ll]"\ill

Diinvada \.‘.Il'..l.i“{-ll\ 800 milyon zeytin agaci vardii
Bir zeytin HUACL Eén erken 5 yilda tirtin veri

Z.t ylin agact 2100 Hhoo yll l-..Hl.ll Vilsal

Bit HELETS vilda ortalama IH = 20 ]-l_{ zeytin verir ve bu da yak .\}II\
b | ||I‘r'!l.ill'.‘lt|r':r|l'i\|||

Diinyada 70 e yakin zeytin agact tiiri vardi
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